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Sammanfattning

Rapporten syftar till att fordjupa insikterna om plastater-
vinning ur ett konsumentperspektiv. Syftet ar ocksa att
peka pa nagra av de mest uppenbara hindren for fungerande
atervinning av plast och foresla atgarder for forbattring.

PROBLEMET MED PLAST

Plast &r pa manga sétt ett fantastiskt och viktigt material
med manga egenskaper och anvdndningsomraden. Den har
unika egenskaper som gor den anvéndbar inom en rad
omraden fran sjukvard till livsmedelshantering. De unika
egenskaper som gor plasten populdr, exempelvis extremt
lang hallbarhet, &r ocksa skalet till att plasten blivit ett
problem. Nar plast hamnar i naturen kan den bli kvar dér i
flera hundra ar.

DE HUVUDSAKLIGA SKALEN TILL ATT ATER-
VINNINGEN AV PLAST BEHOVER OKA AR:

- ...att nedskrapning maste upphdra.
- ...att anvandandet av fossil ravara behdver minska.

« ...att stora ekonomiska varden gar forlorade, plastavfall
ar en resurs.

KONSUMENTENS ROLL

Eftersom en stor del av tillskottet av plast sker genom
konsumtion har konsumenten en viktig roll for att cirkula-
tionen av plast ska 6ka. Konsumenten kan bidra till mer
effektiv anvdndning av plast genom att atervinna sina
plastférpackningar. Men att som konsument atervinna plast
ar ett smutsigt, svart och ofta otacksamt arbete som
beldnas illa. Istallet for att atervinnas i nya produkter, nagot
som ar fullt mojligt, branns merparten av de insamlade
plastférpackningarna upp och blir energi.

— £ 2
M olalo

ASPEKTER SOM FORSVARAR
ATERVINNING AV PLAST

En av anledningarna till att stora delar av den insamlade
plasten brénns &r att férpackningsbranschen och dess
bestéllare inte har haft atervinningsbarheten i fokus. Det
producentansvar som var avsett att styra mot dkad
atervinning av bland annat forpackningar efterlevs inte,
tillsynen &r i princip obefintlig och nagra sanktioner for de
som inte fullfoljt sitt ansvar har aldrig funnits.

HOPPINGIVANDE INITIATIV

Regeringen la i mars i ar fram ett forslag pa forandringar i
producentansvaret. Ett forslag ar fortydligade regler kring
forpackningsdesign med syfte att 6ka férpackningarnas
atervinningsbarhet. Naringslivet har ocksa vaknat och
manga initiativ tas just nu for att cirkulation av plast ska bli
verklighet i framtiden. Svensk Dagligvaruhandel presentera-
de i april en plan for hur man ska utveckla hallbara forpack-
ningar med férnybara ravaror och foérbattrad atervinning.
Branschen tillstar att man under lang tid haft fokus pa
annat an atervinning, till exempel att skydda varan och géra
den attraktiv for konsumenten. Ett av branschens mal ar att
alla férpackningar ska vara atervinningsbara och fossilfria
2030.

PRIORITERAT ENLIGT KFS

KfS anser att den pagaende uppdateringen av producen-
tansvaret bor leda till att alla plastférpackningar som saljs
till konsument gar att atervinna och att sorterade forpack-
ningar verkligen atervinns i nya material. Det behdvs ocksa
atgarder som stimulerar efterfragan pa atervunnen plast.
Om politiker och foretag gor sin del av jobbet kommer
konsumenten att gora sin.
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ETT AXPLOCK UR ATTITYDUNDERSOKNINGEN

« Stort stod for dtervinning. Hela 96 procent anser att det
ar mycket viktigt (70%) eller ganska viktigt (26%) att oka
atervinningen av plast.

@)

+ Manga flitiga sorterare. Hela 83 procent uppger att de
alltid (57%) eller ofta (26%) sorterar plast. Endast 5
procent uppger att de aldrig sorterar plast.

+ Den vanligaste anledningen att inte sortera ar brist pa
plats fér plastférpackningarna hemma (46%) foljt av
langt till &tervinning (35%) och tappad motivation nar
andra inte kéllsorterar sina plastférpackningar (22%).

+ Viktigaste anledningen till att kallsortera &r viljan att
bidra till en battre miljé med minskad resursférbrukning
(79%). P& andra plats kommer pliktkénsla (46%).

+ Konsumenter &r villiga att betala for hallbarhet. P& fragan
om hur mycket de skulle betala fér schampo i en férpack-
ning som var av dtervunnen plast och som garanterat gick
att atervinna var de allra flesta beredda att betala extra.
Nastan var fjarde (24%) ar beredd att betala ett prispa-
slag pa 50 procent eller mer.

+ Schampoflaska lattast sortera, engdngsbestick svarast. Pa
fragan om 19 olika produkter skulle lamnas till dtervin-
ningsstation prickade flest ratt pa schampoflaskan, 82
procent svarade ratt och visste att den skulle [dmnas till
atervinningsstationen. Svarast var engdngsbestick som 65
procent ville ldmna till dtervinning, men som inte
omfattas av producentansvaret och som darfor ska
slangas i soporna och férbrannas.

Kontakt:

Anna Lilja
anna.lekfstockholm.se
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Inledning

BAKGRUND

Plast &r pa manga sétt ett fantastiskt och viktigt material
med manga egenskaper och anvandningsomraden. Den har
unika egenskaper som gor den anvéndbar inom en rad
omraden fran sjukvard till livsmedelshantering.

Men plasten har inte bara férdelar. De unika egenskaper som
gor plasten popular, exempelvis extremt ldng hallbarhet, ar
ocksa skalet till att plasten blivit ett problem. Sedan plasten
slog igenom brett som material pa 1950-talet har mansklig-
heten byggt upp ett plastberg pa 4,9 miljarder ton. Ett berg
som vaxer allt snabbare, 2016 sattes 335 miljoner ton plast
pa den globala marknaden och cirka en fjardedel av det var
forpackningar. Oversiktliga berdkningar visar att endast cirka
15 procent av den forpackningsplast som sétts pa den
globala marknaden gar till dtervinning. Den europeiska
marknaden genererade 60 miljoner ton plast 2016 och dar
ar andelen férpackningar 40 procent. | Sverige sattes cirka
200.000 ton forpackningsplast pa den svenska marknaden
2016. Enligt Naturvardsverkets statistik dtervanns 47
procent av den plasten. En grov uppskattning ar dock att
endast 25 procent av de insamlade plastforpackningarna
verkligen gick till materialdtervinning.

Bilderna pa flytande plastkontinenter i véarldshaven dar
skoldpaddor dor fangade i plastpasar har gett genklang
vérlden o6ver. En stark majoritet av invanarna i de rika
landerna séger sig vilja bidra till att minska plastberget.
Enligt Eurostat rader en stor enighet bland medborgarna

i EU:s medlemslénder, dar 87 procent oroar sig dver plastens
effekter pa miljon.

Eftersom en mycket stor del av den plast som inte atervinns
kommer fran konsumtion av olika slag sa har konsumenterna
en nyckelroll. Ett ansvar som man ocksa verkar vara villig att
bade erkdnna och omvandla i praktisk handling i vardagen: |
den undersékning om atervinning av plastférpackningar som
marknadsundersokningsforetaget Novus har utfért pa
uppdrag av Konsumentféreningen Stockholm uppger hela
96 procent att plastatervinning ar viktigt. En majoritet har
gjort atervinning till en del av vardagen och sager att de
antingen alltid (57 %) eller ofta (26 %) atervinner sina
plastférpackningar.

Men att som konsument dtervinna plast ar ett smutsigt,
svart och ofta otacksamt arbete. En o6verskddlig blandning
av olika typer av plastmaterial, ofta i en och samma
forpackning, och ologiska regler gor det orimligt svart att
bidra till en mer hallbar relation till det i grunden utmarkta
materialet plast.

Och konsumentmaédan lénas illa. Istéllet for att atervinnas i
nya produkter, ndgot som ar fullt méjligt, sd branns merpar-
ten av den insamlade plasten upp och blir energi. Aven om

det sjalvklart &r ett battre alternativ &n att den hamnari
naturen, innebdr bristen pa fungerande system ett enormt
resurssloseri for bade ekonomi och miljé.

| grunden finns det gott hopp om att skapa en starkare och
mer robust atervinningskedja for plasten. Till stor del finns
tekniken, logistiken och den politiska viljan pa plats. Manga
viktiga steg och innovativa l&sningar har kommit under de
senaste aren. Och viktigast av allt: Konsumenterna ar redo
att gora sin del av jobbet.

SYFTE

Syftet med den hér rapporten &r att férdjupa insikterna om
plastatervinning ur ett konsumentperspektiv, peka pa nagra
av de mest uppenbara hindren och féresla atgarder for
forbattring.

o
Lo %

o

©

PLASTFORPACKNINGAR ©KfS, maj 2018



KONSUMENT
FORENINGEN
STOCKHOLM

Problemet med plast

Samma egenskaper som gor den billiga plasten s& anvéndbar,
ar ocksa skalet till att den har blivit ett globalt problem.
Hamnar plast i naturen s& kommer den att bli dar i hundra-
tals ar. Av de 6,3 miljarder ton plast som har producerats
sedan 1950-talet har bara 9 procent &tervunnits och 12
procent brants. Resten har hamnat i deponier, eller i

Av de 6,3 miljarder ton
plast som har producerats
sedan 1950-talet har bara
9 procent atervunnits och
12 procent brénts.

naturen. | havet bryts plasten ned mekaniskt till mikro-
skopiska bestandsdelar som i varsta fall kan suga at sig
olika miljogifter och sedan &tas av fisk och filtreras av
musslor. Ingen vet idag vilken effekt en plastdiet har
pa varken djur eller manniskor.

Ur ett hallbarhetsperspektiv finns flera
skal till att 6ka atervinning av plast:

- Okad cirkulation av plast minskar nedskrépningen
och det snabbt vaxande och potentiellt halsofarliga
plastberget i havet.

« Okad anvéndning av tervunnen plastrdvara minskar
anvandningen av fossil olja. Mot bakgrund av det globala
klimatmalet om max tva graders temperaturhdjning och
Sveriges egen ambition om att bli ett av vérldens forsta
fossilfria vélfardslander ar minskad fossilanvéndning en
nddvandighet.

+ Dagens linjara floden av material gér att stora ekonomiska

varden gar forlorade. Sverige forlorar cirka 42 miljarder
kronor varje ar pa grund av att utslitna material och
produkter inte tas tillvara pa ett resurseffektivt satt.

Nar det giller plast menar Atervinningsindustrierna,

som &r atervinningsforetagens branschorganisation, att
det ror sig om 10 miljarder kronor varje ar och att hela
84 procent av den svenska plasten brénns eller deponeras
efter anvdndning. (Siffran géller dock all plast, inte bara
forpackningsplasten.)

De starka och sorgliga bilderna pa flytande plastdar i havet
och ddda och skadade skéldpaddor, delfiner och faglar har
véckt opinion i en lang rad lander. En rad politiska initiativ

har tagits i en rad lander. | Kenya riskerar den som tillhanda-
haller plastpasar upp till fyra ars fangelse och dryga bdter.

Stora globala foéretag, som Coca Cola, som varje ar séljer
sina drycker i 120 miljarder plastflaskor, har satt upp mal
att pa sikt atervinna lika mycket som man sprider.

| ett antal nationella och internationella undersékningar
uppger medborgarna en stark oro for plastberget i havet.
Som konsumenter visar medborgarna en stark vilja, ofta
omsatt i handling, att atervinning &r viktigt. Inte minst géller
det i Sverige. Lds mer om detta i avsnittet Konsumenterna
och plasten - en enkdtundersdkning av KfS, pa sid 9.

Men trots att bade vilja och handling finns &r plasten idag
fortfarande ett véxande problem eftersom alldeles for

lite dtervinns.

Ur ett svenskt konsumentperspektiv kan
problemet med plast sammanfattas sa har:

« Konsumentens fortroende for tillverknings- och ater-
vinningsindustrin skadas nér den sorterade plasten branns.
Producentansvaret, som omfattar de som saljer eller
for in forpackningar i Sverige, stéttar inte materialater-
vinning i tillrackligt stor utstrackning, energiutvinning
(dvs forbrénning) tycks vara gott nog.

« Vissa forpackningar, som till exempel den vanliga ostfor-
packningen, ser ut att g att atervinna men fungerar inte
alls i atervinningsprocessen. Omojligt for konsumenten
att veta.

« Informationen pa férpackningen, om hur den ska sorteras,
ar manga ganger liten eller obefintlig.

« | ett konsumentperspektiv ar det mer logiskt att sortera
utifran material snarare &n utifran att det &r en forpack-
ning. En konsekvens av det ar att mycket som inte ar
forpackningar, hamnar i atervinningsbehallarna.

« Brist pa plats och anpassning av manga bostéder gor
det bokigt och svart for konsumenten att hantera
tomma plastférpackningar i hemmet.
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Okat intresse for hallbarhet och
atervinning - i Sverige och globalt

73 procent av Sveriges konsumenter sager sig paverkas av materialdtervinning hogst pa listan, se diagrammet nedan.
hallbarhetsfragor i nagon man nér de beslutar att kdpa en
vara eller en tjanst. Det visar 2018 ars upplaga av Nordens
storsta marknadsundersokningsféretag om hallbarhet,
Sustainable Brand Index.

Det svenska skogsindustriforetaget Billerud Korsnas har likt
Rise ocksa en global konsumentstudie som visar pa okat
konsumentintresse for hallbarhet och atervinning. Nar
Billerud Korsnas respondenter far drdmma och peka ut
Internationellt finns ett 6kat intresse hos konsumenten fér ~ ndgot som de verkligen tror skulle férbattra utvecklingen av

hur val och beteenden i vardagen paverkar samhallet och forpackningar blir resultatet: Make it fun and easy to
miljon. Manga konsumenter kdnner oro fér miljoproblemen.  recycle. Nar frdgan ar What is packaging sustainability to
Det visar bland annat en undersékning som forsknings- you? kommer atervinningsaspekterna hogt, se diagrammet

institutet Rise genomfdrde bland konsumenter i fem lander  nedan.
2016. Nar konsumenterna fick fragan vilka atgarder man

tycker samhallet borde vidta for att géra varlden mer

hallbar hamnar Fler effektiva atervinningssystem for

What measures should society take to make the world more sustainable?

None of the alternatives

Tax consumption harder

Tax travel and transportation harder

Invest in new energy sources

Educate and inform the public on environmental issues

Tax CO, (Carbon dioxide) -release harder

Regulate dangerous substances/chemicals more harshly

Educate students on environmental issues

Research and develop more eco-friendly materials

Ban environmentally harmful substances in products

Force companies to recycle to a greater degree

Create more effective systems for recycling materials
0

X

5% 0%  15%  20%  25%  30%  35%  40%  45%
Rise Bioekonomi Consumer Survey 2016. Diagrammet visar genomsnittet av hur konsumenter i alla

undersékta lénder (Kina, Brasilien, Sverige, Tyskland och USA) svarade. Svenskarna svarade ungefér som

genomsnittet, férutom i svarsalternativet Create more effective systems for recycling materials som

valdes av 34 procent av svenskarna, genomsnittet var 46 procent.

What is packaging sustainability to me?

Easy to recycle

Made from recycled material

Made from renewable materials
Biodegradable and compostable materials
Helps me reduce food or production waste
Packaging that can be reused many times

Minimal amount of packaging material

Packaging can’t be sustainable

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Billerud Korsnés studie Consumer Panel 2017. Diagrammet visar genomsnittet av hur alla
konsumenter i de undersdkta 16 storstdderna i vérlden svarade.
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Konsumenten
har en nyckelroli

Plast finns i ndstan allt vi omger oss med och inte minst
i det vi handlar. | bilen, i mobiltelefonen, i fleecetréjan, i
plasttraget vi koper fredagskycklingen i och kassen vi
bar hem den i. Eftersom en mycket stor del av tillskottet
av plast sker just genom konsumtion, har konsumenten
en viktig roll fér att minska det véxande plastberget.

Kombinationen av ofta enkla insatser i vardagen och
frivilliga val har visat sig sarskilt effektiva for att hjalpa
konsumenter att gora battre och mer hallbara val i
vardagen for bade miljé och hélsa. Ett i sammanhanget
tydligt exempel géller just plastkassar. Genom att stélla
fragan vill du kopa en plastkasse minskade anvandningen
tydligt. Aven i matbutiker dar handlarna ofta redan tidigare
tagit betalt for kassarna har man sett en forsiktig minsk-
ning. | Storbritannien la regeringen en obligatorisk avgift
pa plastpasarna, ndgot som minskade anvdndningen med
85 procent. Metoder som denna brukar ofta betecknas
med det engelska ordet nudging, som betyder liten knuff.

KONSUMENTEN KAN
ASTADKOMMA STORVERK

Tillverkare av varor och férpackningar bér valja hallbara
material som &r latta att identifiera, latta att atervinna och
som minimerar risken fér nedskrapning. Historien visar

att ratt forutsattningar ger resultat. | bérjan av 1970-talet
borjade svenska nyhetskonsumenter att kéllsortera och
atervinna sina tidningar. Idag kéllsorteras 6ver 90 procent
av allt tidningspapper. Och i borjan av 1980-talet borjade
vi panta burkar istéllet for att sldnga dem i soptunnan (eller
i naturen) och idag atervinns cirka 1,8 miljarder burkar och
PET-flaskor i Sverige. Vi ar 6vertygande att samma sak gar
att astadkomma &ven for plastférpackningar.

KONSUMENTFORENINGEN
STOCKHOLMS STANDPUNKT

For att vi ska fa en hallbar relation till plasten krévs att det
blir enklare och smidigare fér konsumenterna att atervinna.
Insatserna och viljan att bidra maste ocksa tas till vara och
innebéra ett verkligt bidrag till ett mer hallbart samhalle.
Det maste kdnnas meningsfullt. Men da krévs att politiker
och foretag gor det lattare att gora rétt. Idag ar det manga
ganger krangligt att forsta sig pa atervinningssystemet och
omstandligt att anvdnda det. Och nér artiklar med rubriker
som Har eldas dina sorterade plastférpackningar upp
florerar undrar forstas konsumenten vad det ar fér mening
med att sortera.

For att konsumenten ska kunna bidra till cirkulation
av plast krévs vissa forutsattningar. Férutsattningar som
politiker och foretag kan bidra till, nagra av dessa ar:

« Den péagdende uppdateringen av producentansvaret
bor leda till att alla plastforpackningar som séljs till
konsument gar att dtervinna och att sorterade
forpackningar verkligen dtervinns i nya material.

+ Ménga konsumenter sorterar utifran vilket material en
produkt &r tillverkad av, inte baserat pa vilket system
den ingdr i (férpackning eller ndgot annat). Framtidens
atervinningssystem maste utformas sa att det blir latt
att gora ratt for konsumenten. Det langsiktiga malet
maste vara att all plast, inte bara férpackningar, ska inga
i den cirkuldra ekonomin.

« Det behovs atgarder som stimulerar efterfragan pa
atervunnen plast. Det ska l6na sig for industrin att
ersatta fossila rdvaror med atervunnet material.

« Tillverkare av varor och férpackningar bér vélja hallbara
material som &r latta att identifiera, ldtta att atervinna och
som minimerar risken for nedskrapning. Det behdvs ocksa
utveckling av ateranvdndbara forpackningar.

« Handeln bor sa langt det ar mojligt valja bort varor som
séljs i plastforpackningar som &r svara eller omojliga att
atervinna. En borjan ar att stélla krav pa sina leverantorer.

« Oavsett var konsumenten befinner sig ska det vara enkelt
att atervinna.

« Bygg smarta hem anpassade till en hallbar livsstil, bade
vid nybyggnad och renovering. Nastan halften av de som
sdger att de inte atervinner plast anger brist pa plats i
hemmet som orsak.

« Sist men inte minst: Experimentera mera! Istéllet for att
fokusera pa den perfekta losningen, tror vi pa vikten av att
vaga prova och utvardera lokalt och nationellt. Har kravs
politisk vilja och uttalad riktning samt féretag med mod
att gora strategiska investeringar.
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Konsumenterna och plasten
- en enkatundersokning av KfS

VILJAN FINNS - | PRINCIP ALLA TYCKER DET
AR VIKTIGT MED ATERVINNING

Nastan alla, 96 procent av svenska folket, tycker att det &r
viktigt att atervinningen av plast 6kar. Kvinnor tycker det i
lite storre utstrackning an man. Samma sak géller de aldsta
i undersokningen, de i aldern 65-79 ar tycker i storre
utstréckning an ovriga aldersgrupper, att detta ar viktigt.

96 % TYCKER DET AR VIKTIGT MED
OKAD ATERVINNING AV PLAST

MYCKET
vIKTIGT

Av de tillfragade svarade 70 % mycket viktigt, och 26 %
att det &r ganska viktigt att 6ka atervinningen av plast.

57 PROCENT KALLSORTERAR ALLTID PLASTFORPACKNINGARNA | HEMMET

Fraga: "Kallsorterar du de plastforpackningar som uppstar i ditt hem?”

"dy;
‘ﬁ.

Ibland n/o
Aldrig l 5%

Vet ej 0%

83 %

Alltid eller ofta

0% 10% 20% 30% 40%

BAS: Samtliga (n=1.020)

| dagens debatt om vérderingar dras ofta en skiljelinje
mellan storstdderna med liberala och gréna vérderingar
och mer traditionella och konservativa varderingar utanfor
de stora stdderna och pa landsbygden. Den bilden st6ds
inte av var undersokning. | storstdderna uppger 79 procent
att de ofta eller alltid kéllsorterar plast, i kategorin stérre
stader ar motsvarande siffra 83 procent. Att jamféra med
ovriga landet dar 89 procent uppger att de ofta eller alltid
kallsorterar plast.

50% 60 %

Andel som uppger att de alltid eller ofta kallsorterar
plastférpackningar i hemmet uppdelat pa del av landet:

Norrland

Sydsverige

Vastsverige

Smaland, med Gotland och Oland
Mellansverige

Stockholm

92 %
92%
88%
85%
79%
75%
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8 AV 10 SORTERAR FOR ATT BIDRA TILL EN BATTRE MILJIO

Fraga: "Vad ar anledningarna till att du kallsorterar dina plastférpackningar?”

Jag vill bidra till en battre miljé med 79 %
minskad resursférbrukning o

Jag vill minska mina kostnader
& 13%

for avfallshanteringen
Jag har lart mig av en familjemedlem eller 99,
annan i min nérhet att kallsortering ar viktigt o
Jag kallsorterar for att manga andra gor det . 4°/°

Annat skal I 3°/°

Vet ej/har ej funderat pa detta I 3%
%

0 10%

BAS: Samtliga (n=964)

Den handlingskraft som speglas i de tidigare fragorna
grundar sig i en férhoppning om att man bidrar till hallbar
utveckling. Av de som uppger att de kéllsorterar sina
plastférpackningar menar 8 av 10 att de gor det for att de
vill bidra till en battre miljé och minskad resursférbrukning.
Unga i dldern 18-29 anger miljoskalet i storre utstrackning
dn andra aldersgrupper. Boende i Norrland uppger ocksa
miljoskalet mer &n andra.

Vad géller kunskaper om atervinning hamnar norrlanningarna
i toppen och stockholmarna i botten. En av fragorna i
undersokningen var att ange om fé6ljande pastaende ar

sant eller falskt: "Enligt lag ar man skyldig att sortera sitt
hushallsavfall.” (det &r sant). Manga hade svart med den
har fragan, och totalt var det bara 26 procent som

svarade rétt.

— -—E‘—
o

~ Jag vet att
LI'I det dr lag p&
|; sopsortering.

i 3

10

20% 30% 40% 50% 70% ",

Andel som uppger att de atervinner for att de vill bidra
till en battre miljéo med minskad resursférbrukning,
uppdelat pa del av landet:

Norrland 90 %
Vastsverige 82%
Sydsverige 80%
Mellansverige 77%
Smaland, med Gotland och Oland 76%
Stockholm 76 %

Andel som vet att det ar lag pa sopsortering, uppdelat
pa del av landet:

Norrland 37%
Sydsverige 32%
Mellansverige 31%
Vastsverige 23%
Smaland, med Gotland och Oland 21%
Stockholm 16 %
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HARDA PLASTFORPACKNINGAR SORTERAS OFTARE AN MJUKA

Jag kallsorterar hard
plastforpackningar i hogre
utstrackning an mjuka
plastférpackningar.

Jag kallsorterar i samma
utstrackning bade mjuka och
harda plastférpackningar.

Jag kallsorterar mjuka
plastférpackningar i

hogre utstrackning an
harda plastfoérpackningar.

Exempel pa harda plastférpackningar ar schampoflaskor,
tuber, créme fraiche-burkar och kottfars-trag. Exempel pa
mjuka plastférpackningar &r brédpasar, plastfilm till
palaggsskinka och pasar for frysta grénsaker. 57 procent
uppger att de sorterar harda plastférpackningar i storre
utstrackning an mjuka. Endast 31 procent uppger att de
sorterar harda och mjuka i samma utstréckning. Resultatet
styrker tidigare undersdkningar vars resultat indikerar att
konsumenterna inte sorterar mjuka férpackningar lika ofta
som harda.

m
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9 AV 10 KAN TANKA SIG ATT BETALA LITE MER

FOR EN ATERVINNINGSBAR FLASKA

Fraga: "Tank dig att du ska valja mellan tva forpackningar med likvardigt schampo.
Forpackningen till schampo A ar tillverkad av atervunnen plast och gar dven
enkelt att lamna till atervinning. Schampo B vet du inte vad den ar gjord av for

plastmaterial och du ar osdker pa om

flaskan gar att atervinna. Om priset pa

schampo B &r 20 kronor, vad skulle du vara villig att betala for schampo A som
du vet kommer att atervinnas och pa sikt bidrar till en mer hallbar plastanvand-

ning?”
Mindre &n 21 kronor 11%
21-24 kr 33%
25-28 kr 24%
29-32 kr 15%
33-37 kr 4%
sg-41kr ] 1%
Mer an 41 kr

Koper aldrig schampo - 2%

Vet ej

24% kan tinka sig
ett pris 6ver 29 kr.

0% 5% 10%

BAS: Samtliga (n=748)

Pafallande manga ar beredda att betala extra for att bidra
till 6kad atervinning. Pa frdgan om hur mycket de skulle
betala for schampo i en férpackning som garanterat gick att
atervinna var de allra flesta beredda att betala extra (92%).
Nastan var fjarde (24%) &r beredd att betala ett prispaslag
pa 50 procent eller mer.

Kvinnor &r i betydligt storre utstrackning beredda att betala
for hallbara férpackningar. Av kvinnorna &r fler &n var tredje
(36 %) beredd att betala ett pris med ett paslag pa 50
procent eller mer for en férpackning som gér att atervinna.
Att jamféra med bara 15 procent av mannen. Bland
maénnen var det ocksa dubbelt s manga (15%) som sa

sig inte vara intresserade av att betala ett hogre pris
Sverhuvudtaget (kvinnor, 7%).

Unga (18-29 &r) &r ocksé i betydligt storre utstrackning
beredda att betala ett vasentligt hégre pris for en hallbar
forpackning. Hela 33 procent sa sig villiga att betala ett pris
som var 50 procent hogre eller mer for hallbart férpackat
schampo. Med stigande alder sjunker betalningsviljan; 25 %
mellan 30-49 &r, 24% mellan 50 och 64 ar for att vara som
lagst i gruppen 65-79 ar dar bara 20 procent ar villiga att
betala ett vasentligt hogre pris for en hallbar férpackning.

Nagon stark koppling mellan betalningsvilja och inkomst
visar inte undersoékningen. | gruppen hushall med lagst
inkomster (under 200.000 kronor i samlad arsinkomst) var

12

15% 20% 25% 30%

betalningsviljan (+50% pa priset eller hogre) faktiskt lite
hogre (27 %) an i gruppen med riktigt hoga inkomster
(900.000 kronor, eller mer) dér 24 procent kunde tanka sig
att betala ett hdgre pris. Hogst var betalningsviljan i
gruppen 700.000—799.000 kronor i drsinkomst dar 35
procent var villiga att betala ett vasentligt hogre pris.
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7 AV 10 SAGER SIG KUNNA GORA AVKALL PA FARG, FORM OCH LUKT

Fraga: "Vilka egenskaper i en férpackning ar viktiga for dig? (Galler forpackningar
for exempelvis rengéring, toalettpapper och liknande, ej livsmedel)”

Forpackningens farg .55

Forpackningens form
Férpackningens doft

Forpackningens yta, hur den kénns

Annat skal %
Inget, det spelar ingen roll hur for-

det ar sjalva varan jag vill at.

Vetej .5/

0% 5%

BAS: Samtliga (n=1.020)

Det experimenteras och laboreras fér att man i storre
utstréckning ska kunna anvéanda atervunnen plast vid
tillverkning av nya foérpackningar. Ett problem &r att den
atervunna ravaran kan ge slutprodukten egenskaper som
man inte 6nskar, det kan till exempel réra sig om farg
och doft.

7 av 10 uppger att de inte tycker att det spelar nagon roll
hur férpackningen ser ut. Acceptans for anpassning till
hallbarhet finns men férutsatter sannolikt att konsumenten
ar val informerad om varfor till exempel priset hojts eller
fargen och formen &r férandrad.

VAD KONSUMENTEN SAGER _
OCH VAD KONSUMENTEN GOR

Resultatet av de bdda ovannamnda fragorna &r intressanta
och borde ingjuta ett visst matt av hopp hos de foretag
som vill satta férpackningar av atervunnen plast pa mark-
naden men tvekar pa grund av osakerhet pa konsumentens
reaktion. Vad en konsument sédger i en enkatundersokning
och vad den sedan gor i verkligheten stdmmer i och for sig
inte alltid 6verens. Ett exempel pa det &r hur svenskar
brukar svara kring ekologiska livsmedel. Mellan 50 och 75
procent brukar svara att de handlar eller vill handla ekolo-
giskt. Den ekologiska andelen i forséljningsvarde i livsmed-
elshandeln ligger runt 7—8 procent.

13

10% 15% 20% 25% 30%

| Sustainable Brand Index, som &r Nordens storsta
marknadsundersdkning om hallbarhet, konstateras 2018
att 34 procent av personerna i undersdkningen i nagon
utstréckning gor som de sager att de gor. Slutsatsen om
detta dras utifran de resultat som framkommit i under-
s6kningens beteendegrupper.

Mot bakgrund av ovanndmnda exempel och resonemang
stammer det kanske inte att 9 av 10 verkligen skulle betala
mer fér en schampoflaska av atervunnen plast. Det kanske
inte heller &r sa att konsumenten verkligen ar sa 6ppen for
variationer i farg och form som den séger, men resultatet
vittnar i alla fall om ett intresse och en vilja.
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INGEN PLATS HEMMA, VANLIGASTE SKALET TILL ATT INTE SORTERA SINA PLASTFORPACKNINGAR

) LSRN (P S

Fraga: "Du har uppgett att du aldrig kallsorterar dina plastforpackningar.
Vilket/Vilka pastaenden stammer in pa dig?”

Har inte plats for plastférpackningarna hemma [W:V.%/A

Har for langt till narmaste plats dar jag 359
kan lamna plastférpackningarna O

Blir omotiverad nérjag ser att andra. inte 299,
kallsorterar sina plastférpackningar °

Upplever att manga plastférpackningar bestar av 13%
flera material och det &r svart att separera dem O

Informationen om vad som hdander med

plastférpackningarna efter jag har lamnat i 3§78
dem for atervinning ar bristfallig

Kallsortering &r oviktigt [ F1}/A

0

X
wu
x

10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

BAS: Samtliga (n=54)

Totalt anger 46 procent att brist pa plats hemma &r skalet
till att de inte kallsorterar plast. Det nast starkaste skalet till
att inte sortera ar avstandet till dtervinningsstation (35 %).
Pa tredje plats kommer aspekten att man kanner sig
omotiverad ndr man ser att andra inte sorterar (22 %).
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ALLA HAR STORT ANSVAR FOR HALLBAR PLASTANVANDNING TYCKER KONSUMENTEN

Mycket stort eller stort ansvar for hallbar plastanvéndning. l

/

onde = 0a91% 86% 86% 84% 83% 81%

92 % hos tillverkare av hos handeln. hos politikerna. hos atervinnings- hos mig som hos kommunerna.

varor. .
. aktorerna. konsument.
att ansvaret ligger

hos de som tillverkar
forpackningar.

Nar det kommer till det generella ansvaret for hallbar
utveckling och ansvar for héllbar plastanvandning i
synnerhet anser konsumenten att alla aktérer har ungefar
lika stort ansvar. Allra mest ansvar tycker man dock att
tillverkare av forpackningar har (92 %). Ocks4 tillverkare
av varor, det vill sdga de som stoppar sina produkter i
forpackningar, har mycket stort ansvar enligt konsumenten
(91 %).

i
vl T
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HALFTEN TROR ATT TANDBORSTEN SKA SORTERAS SOM PLAST

Fraga: "Vilka av féljande produkter kan du lamna i behallaren f6r
plast vid FTl:s atervinningsstation?”

1) Schampoflaska 82%

2) Plastférpackning fér fryst broccoli 75%

3) Baconforpackning i plast 73%

4) Plastfilmen fran toalettpappret 68%

5) Plastfilm som suttit runt ett reklamblad 65%
6) Engangsbestick i plast 65%

7) Blomkruka i plast 59%

8) Hostmedicinflaska i plast 54%

9) Plastpase av sockerrdr eller annan bio-ravara 52%
10) Plastpése av olja 52%

11) Plastspade (leksak) 50%

12) Bionedbrytbar plastpase 50%

13) Plastleksak utan batteri a47%

14) Tandborste i plast 46%
Facit

1) Ja 2) ja 3) Ja 4) Ja 5) Ja 6) Nej
7) Nej 8) Ja 9) Ja 10) Ja 11) Nej
12) Nej 13) Nej 14) Nej 15) Nej

15) Yoghurtférpackning i plast med papper runt 44%
16) Plastskal till mobiltelefon 44%

17) Ballonger 299%,

18) Cykelhjélm i plast 27%

19) Plastleksak med batteri l 2% 16) Nej 17) Nej 18) Nej 19) Nej

BAS: Samtliga (n=1.020)

o
B

10% 20% 30% 40% 50% 70% 80% 90% 100%

Konsumenten har forvantats sortera sina plastfor-
packningar i 6ver 20 ar men fortfarande rader det
missférstand om vilken plast som ska sorteras ut och
inte. Manga konsumenter har svart att skilja pa foremal
av plast och férpackningar av plast. Det &r mer logiskt att
sortera utifrdn material &n huruvida det &r en férpackning
eller inte. Mobilskal, ballonger, tandborstar och leksaks-
spadar av plast &r inte férpackningar och ska darfér inte
laggas i FTl:s atervinningsstationer. Lds mer om varfér man
skiljer pa plastférpackningar och andra foremal i avsnittet
Konsumenten &r logisk - sorterar utifran material, men da
kan det bli fel, pa sid 18.

METOD FOR ATTITYDUNDERSOKNINGEN

Enk&tundersdkningen har genomférts av marknadsunder-
sokningsforetaget Novus. Malgruppen ar den svenska
allménheten i dldern 18-79 &r. Totalt har 1.020 intervjuer
genomforts under perioden 14—-20 mars 2018. Deltagar-
frekvensen var 60 procent. Undersékningen ar genomférd
via webbintervjuer i Novus slumpmassigt rekryterade och
representativa Sverigepanel. Felmarginalen vid 1.000
intervjuer: vid utfall 20/80: +/- 2,5 procent och vid utfall
50/50: +/- 3,2 procent. Undersokningen presenteras i sin
helhet i Konsumentens attityder till plastférpackningar och
atervinning.

16 PLASTFORPACKNINGAR ©KfS, maj 2018



KONSUMENT
FORENINGEN
STOCKHOLM

Nagra aspekter som férsvarar
cirkulationen av plast idag

PRODUCENTANSVARET - SA FUNKAR DET

Den som yrkesmassigt tillverkar, séljer eller for in for-
packningar till Sverige omfattas av nagot som kallas
producentansvar. Ansvaret innebar att de férpackningar
man satter pa marknaden ska vara utformade pa ett satt
sa att materialdtgangen begransas, att forpackningen ar
ateranvandningsbar eller gar att atervinna. Producent-
ansvaret inkluderar ocksa ett ansvar for att férpackningen,
efter anvdndning, samlas in, sorteras och atervinns.

| Sverige samlas forpackningar fran konsument in via
kommuner eller producenters insamlingssystem. Det
finns i dagslaget tva insamlingssystem som representerar
producenterna, TMR och FTI, Férpacknings- och Tidnings-
insamlingen. FTI 4gs av fem materialbolag, MetallKretsen,
Plastkretsen, Pressretur, Returkartong och Svensk Glasater-
vinning.

FORMULERINGAR | PRODUCENTANSVARET
SOM MOTVERKAR CIRKULART TANK

| Naturvardsverkets nuvarande végledning géllande
producentansvaret star att ldsa att man med ateranvand-
bar menar att forpackningen ska ga att anvéanda flera
ganger. Vidare betyder atervinningsbar att férpackningen
ska kunna atervinnas genom materialutnyttjande, energi-
utvinning eller kompostering. | praktiken innebar formu-
leringen att férbranning av forpackning &r gott nog, ett
resonemang som motverkar utveckling mot mer cirkulera
materialfldden samt gar emot att avfall enligt miljobalken
ska hanteras i enlighet med avfallshierarkin.

FORPACKNINGSDESIGNEN EFTERSATT

En viktig parameter for cirkuléra floden av plast ar att
plastforpackningar utformas pa satt som gynnar atervin-
ning. En av anledningarna till att manga plastférpackningar
idag inte ar tervinningsbara ar att branschen i férsta hand
har tankt pa att skydda varan och gora den attraktiv ur
konsumentsynpunkt, och inte haft materialet i fokus.

En aspekt som omd&jliggér dtervinning av insamlad plast ar
nar en och samma foérpackning har olika sorters plast och
att dessa inte gdr att separera. Orsaken ar dock ibland att
andra material inte finns att tillga, det géller till exempel
forpackningar for ost. For att kvaliteten pa ost ska bibehal-
las maste forpackningen andas vilket innebar att flera olika
sorters plast maste anvdndas i en och samma férpackning.

Ibland tillsatts farg eller andra tillsatser for att plasten ska
fa en 6nskad egenskap. Nar plasten ar insamlad for
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atervinning ar tillsatserna ett problem. Ibland &r tillsatserna
nédvandiga men inte alltid. En i sammanhanget valkand
aspekt ar att svart farg i en plastférpackning oméjliggor
atervinning eftersom den NIR-teknik som anvéands vid
sortering av plast inte kan lasa av en svart yta.

Regeringen dr medveten om svagheterna i producent-
ansvaret och la i mars i ar fram forslag pa foérandringar i
producentansvaret, dér bland annat 6kat fokus pa férpack-
ningsdesign finns med. Lds mer om det i avsnittet Regering-
ens forslag pa andringar i producentansvaret, pa sid 19.

ATERVI_[\ININGSSTATISTIKEN SVAJAR
MEN BATTRINGSFORSLAG FINNS

Enligt uppgifter frdn Naturvardsverket, som sammanstaller
atervinningsstatistiken i Sverige, var materialatervinnings-
graden for férpackningsplast 2016 47 procent. Om rappor-
teringen aterspeglar det som de facto materialutnyttjas ar
nagot som ifragasatts fran flera hall, exempelvis av Swerea
IVF. | en debattartikel i Ny Teknik i mars 2017 menar Jonas
Aspling och Henrik Oxfall att siffrorna som rapporteras
uteslutande grundar sig pa insamlade och hanterade
mangder snarare an materialdtervunna mangder. De menar
att det svenska systemet &r optimerat for statistik, inte for
materialatervinning. Ett resonemang som &ven lyfts i en
rapport fran Atervinningsindustrierna (Al) 2018. Al skriver
att "Dagens system for plastanvéndning och atervinning
har uppnatt viktiga resultat, men i férlangningen riskerar
det bli en atervandsgrand. Ansatsen har varit att fokusera
pa insamling. Detta har &vervéltrat ansvaret fér materialen
sd gott som helt pa atervinningsledet, som utfor insamling
och sortering utan férandring i hur material anvénds,
produkter utformas, eller efterfragan for sekunddrmaterial
iscensdtts. Det &r inte ekonomiskt effektivt — eftersom dyra
atgarder i atervinningsledet genomfors medan billigare
atgarder i andra delar av véardekedjan forbises.”

Den statistik som finns kring atervinning av plastférpack-
ningar idag ar bristféllig. Det &r ett vélkant problem som
ocksa slas fast i regeringens forslag for ett utvecklat
producentansvar. Lds mer om det i avsnittet Regeringens
forslag pa dndringar i producentansvaret, pa sid 19.

INSAMLAD PLAST BRANNS - DET AR
OHALLBART OCH SKADAR FORTROENDET
Att den insamlade plasten ibland branns, eller gar till
energiutvinning, som ar den korrekta termen i samman-
hanget istdllet for till atervinning har media rapporterat
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om det senaste dret. Att insamlad plast brénns skadar
konsumentens fortroende for tillverknings- och
atervinningsindustrin.

Sverige har ett bra system for energiutvinning vid for-
branning, s dven om atervinning oftast ar det basta
alternativet ar energiutvinning battre dn ingenting. Men
forbranningen leder till en stor forlust av varde. Energin
som kan tillgodogoras ar vard mindre &n 10 procent av
plastens ursprungsvarde som material. Anledningen till att
plasten branns &r att det inte finns manga som vill ha den
insamlade plasten. Kvaliteten uppfyller inte marknadens
krav. For att skapa efterfragan behovs renare fraktioner till

bra pris, ndgot som konstateras av flera aktorer i branschen.

PRODUCENTANSVARET
- EN LAGSTIFTNING UTAN TILLSYN

Det ar Naturvardsverket tillsammans med kommunerna,
som idag ansvarar for tillsyn av producentansvaret.
Naturvardsverket uppger att de, istéllet for att utdva
regelrdtt tillsyn, valt att fokusera mer pa végledning da det
funnits mycket behov av det. Regeringen har nyligen tagit
fram forslag pa hur tillsynen ska skarpas, [&s mer om det

i avsnittet Regeringens forslag pa andringar i producent-
ansvaret, pa sid 19.

NEDBRYTBAR PLAST MISSFORSTAS AV
KONSUMENT OCH STOR ATERVINNINGEN

Regeringen har en pagaende utredning om plastens negativa
miljoeffekter. | en delrapport som presenterades i mars
2018 har sarskild tonvikt lagts vid de plaster som kallas
nedbrytbara. Utredaren konstaterar att dessa plaster
orsakar samma skador pa marin miljé som konventionell
plast. Nedbrytbar plast bryts inte ner i naturlig miljé utan
kraver specifika forhallanden for att brytas ner, det &r
framst industriell kompostering som avses. Utredaren
konstaterar att olika begrepp som anvénds i marknads-
foringen riskerar att felaktigt leda till att konsumenter tror
att plasten &r nedbrytbar i miljon. Det handlar framst om
begreppen bioplast och bionedbrytbar. Detta befaras kunna
leda till 6kad oaktsamhet och 6kad nedskrépning. Nastan
40 procent av svenska folket tror att det inte gér ndgot om
biobaserad plast hamnar i naturen eftersom den anda ar
"nedbrytningsbar”. Det visar var enkatundersokning, se
undersdkningen i sin helhet i Konsumentens attityder till
plastférpackningar och atervinning.

En annan allvarlig aspekt med den nedbrytbara plasten &r
att den forsvarar mojligheten till dtervinning. Idag saknas
den teknik som krévs for att separera ut nedbrytbar plast.
Det récker med sa lite som tva procent nedbrytbar plast i
atervinningsstrommen for att skapa kvalitetsproblem.
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KONSUMENTEN AR LOGISK
- SORTERAR UTIFRAN MATERIAL,
MEN DA KAN DET BLI FEL

Forpacknings- och Tidningsinsamlingens uppdrag ar att
samla in just férpackningar och tidningar. Férpacknings- och
tidningsproducenter i Sverige betalar avgifter till FTI for att
FTI ska genomfora just detta. Konsumenten tycks ha svart
att ta till sig budskapet om att det bara &r forpackningar
och tidningar som ska sorteras i FTI:s system. Rent ater-
vinningsmassigt ar det ibland okej eftersom vissa prylar
gar att atervinna fastdn de inte ar férpackningar. Men det
ar anda fel, eftersom prylen inte &r omgardad med ett
producentansvar. Producenten av exempelvis en leksaks-
spade i plast har inte betalat ndgon avgift for att insamling
och dtervinning ska ske.

MEN VAD AR EN FORPACKNING DA?

Ibland &r det latt att avgdra vad som &r en férpackning men
inte alltid. F6r den konsument som verkligen vill géra ratt
finns information att tillga, exempelvis pa sopor.nu, en
informationsportal som tagits fram av bland andra Natur-
vardsverket, FTI och Avfall Sverige. Informationen &r manga
ganger snarig, har foljer nagra exempel (som for 6vrigt inte
galler bara plast):

Presentpapper for hemmabruk ska sorteras som restavfall,
det vill saga laggas i vanliga hushallssoporna/férbranning
medan presentpapper som anvants vid inslagning i butik
ska sorteras som pappersfoérpackning. Samma resonemang
géller plastpasar, har du kopt en rulle med pasar ska de
brannas och ar det en pase som det exempelvis varit brod i
ska den sorteras som plastférpackning.

En blomkruka av plast &r en férpackning, men bara om den
ar tankt att fungera som kruka under transport. Om krukan
ar avsedd att folja med véaxten under hela dess livstid ar det
inte en férpackning. Instruktionen till konsument, pa sopor.
nu, ar att blomkrukan ska sorters som plast, men inte i FTl:s
insamlingssystem for plastforpackningar utan pa kommu-
nens atervinningscentral dar insamling ibland finns for plast
som inte &r forpackningar. Om kommunen inte har sddan
insamling ska krukan slangas i vanliga hushallssoporna.

Ytterligare ett exempel ar varmeljuskoppen i metall.
Tidigare gick det att sortera varmeljuskoppen som
metallférpackning, helst med vekeshallaren och koppen
separerade. Vekeshallaren och koppen ska fortfarande
separeras men nu maste de bada delarna tas till
kommunens atervinningscentral istéllet for FTl:s
atervinningsstation eftersom varmeljuskoppen inte léngre
har producentansvar och ddarmed inte langre klassas som

férpackning.
a
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Hoppingivande initiativ

HALLBAR KONSUMTION OCH FORENKLAD
ATERVINNING - FOKUS | SVENSK POLITIK

Den svenska regeringen har 6kat sitt fokus pa konsumentens
roll for hallbar utveckling och initiativ har tagits for att 6ka
mojligheterna for konsumenten att géra mer hallbara val i
vardagen. En strategi for hallbar konsumtion togs fram 2016
och utifran den har ett Forum fér miljésmart konsumtion
bildats. Sankt moms for reparationer av vissa varor, med
syfte att stimulera ateranvandning, ar ett exempel pa
atgard. Ett annat exempel &r att den som saljer eller
tillhandahaller plastkassar maste informera om plast-
kassarnas miljopaverkan. Syftet ar att minska férbrukning
och nedskrapning av plastkassar.

REGERINGENS FORSLAG PA
ANDRINGAR | PRODUCENTANSVARET

Regeringen ar medveten om problemet med producentan-
svaret och la i mars i ar fram ett forslag pa forandringar. Ett
forslag ar fortydligade regler kring férpackningsdesign med
syfte att 6ka forpackningarnas atervinningsbarhet. Reger-
ingen avser ocksa fortydliga ansvaret for sjalva insamlingen
och menar att det i sig ger incitament for férbattrad design.

Den statistik som finns kring atervinning av plastforpack-
ningar idag &r bristfallig. Ocksa detta avser regeringen
avhjdlpa med justeringar i producentansvaret. Uppgifterna
om vilken méngd férpackningar som slappts ut pa markna-
den &r av stor betydelse for att fa en tillforlitlig statistik.
Enligt regeringen ar producenterna de lampligaste aktorer-
na. Faktum &r att redan befintlig forordning pekar ut
producenterna som rapporteringsskyldiga men i praktiken
ar det idag insamlingssystemet, dvs FTI, som rapporterar.
Regeringens forslag innebdr ocksa att skyldigheten att
rapportera ska forenas med sanktionsmojligheter.

Nar det galler tillsyn av hur producentansvaret efterlevs
tillstar regeringen att den har varit bristféllig. | de forslag
som regeringen nu lagger fram foreslas ett avgiftssystem
som ska finansiera den tillsyn som Naturvardsverket
férvantas gora.

UTREDNING OM PLASTENS MILJOEFFEKTER

Regeringen har ocksa tillsatt en utredning som tittar pa
plastens miljéeffekter och hur plast kan anvédndas pa ett
smartare satt. Utredningen tittar bland annat pa vilka
plaster som &r svara att atervinna och kommer att foresla
atgarder for 6kad materialanvandning av dessa. Utredningen
kommer ocksa analysera och féresla hur atervunnen och
jungfrulig plast kan na likvardig kvalitet. Delrapporten som
kom i mars 2018 var inriktad pa nedskrapningsaspekten.
Utredaren pekar bland annat pa behovet av tydliga regler
om hur begrepp som bioplast och nedbrytbar plast far
anvandas i marknadsforing.
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EU PEKAR UT RIKTNINGEN I
NYLANSERAD PLASTSTRATEGI

| januari 2018 lanserade EU en plaststrategi. Malet med en
gemensam strategi dr att styra investeringar i ratt riktning
for att 6ka atervinningen av plast och minska nedskrapning-
en. Planen &r bland annat att alla plastférpackningar pa EU:s
marknad ska ga till atervinning senast 2030 och att férbruk-
ningen av plast for engangsbruk ska minska.

I mars 2018 kompletterade kommissionen strategin med
upprop for 6kad anvandning av atervunnen plast. Féretag
uppmanas att inkomma med frivilliga dtaganden om att 6ka
innehallet av atervunnen plast i sina produkter. Mals&ttning-
en med uppropet &r att tio miljoner ton dtervunnen plast
ska anvéndas i nya produkter inom EU ar 2025. Intresserade
foretag och branschorganisationer kan till och med den 30
juni 2018 skicka sina ataganden till EU-kommissionen.

THE NEW PLASTIC ECONOMY
- ETT LOSNINGSDRIVET TREARIGT PROJEKT

The New Plastic Economy &r ett ambitidst trearigt initiativ
som startade 2016 av den brittiska stiftelsen Ellen
MacArthur Foundation vars syfte ar att paskynda 6vergang-
en till en cirkuldr ekonomi. 2017 kom steg tva i projektet,
Catalysing Action, och i rapporten aterfinns

tre slutsatser med tillhérande l6sningsforslag.

« For 30 procent av forpackningsplasten pa den globala
marknaden beh&vs en grundldggande ny design for att
den 6verhuvudtaget ska atervinnas eller dteranvandas.
Forpackningar som avses ar ofta sma forpackningar som
portionspasar, avrivningsbitar och lock. Dessa forpack-
ningar ar ofta gjorda av ovanlig plast eller plast av manga
olika slag i en och samma enhet. Lésningar som foreslas
ar oversyn av materialval, design av affarsmodeller och
format samt innovation ocksa i dtervinningsledet.

For 20 procent av férpackningsplasten pa den globala
marknaden &r ateranvandning en attraktiv ekonomisk
mojlighet. Har avses framférallt vissa engangsforpack-
ningar. Samhallet har redan visat acceptans for ater-
anvandbara alternativ. Ett exempel pa det &r den
minskade anvandningen av plastpasar vid introduktionen
av en liten avgift.

For de resterande 50 procenten kan gemensamma an-
strangningar kring design, aterbruk och atervinning
leda till att atervunnen plast blir ekonomiskt attraktivt.
Forutsattningen &r att det sker samordnat. Ett av flera
exempel som foreslas ar arbete for 6kad efterfragan

pa atervunnen plast genom frivilliga ataganden eller
politiska instrument.
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EUROPEISKA PLASTBRANSCHENS
FRIVILLIGA ATAGANDEN

Med anledning av EU:s plaststrategi har den europeiska
plastbranschen, PlasticEurope, gjort ett dtagande kring
plastférpackningar. Atagandet finns sammanfattat i Plastic
2030 — Voluntary Commitment to increasing circularity and
resource efficiency. Malet ar att till &r 2030 ska 60 procent
av plastférpackningarna i EU-28 (plus Norge och Schweiz)
ateranvandas eller atervinnas och till 2040 ska 100 procent
av plastférpackningarna ateranvédndas eller atervinnas
(material eller energi).

Maluppfyllelsen ska 6vervakas av en oberoende kommitté
och fran 2019 ska en arlig lagesrapport publiceras.

KEMISK ATERVII\!NING AR ETT ALTERNATIV
TILL MEKANISK ATERVINNING

Den metod som anvénds idag for plastatervinning ar
mekanisk atervinning. Det &r en bra teknik men den har
vissa nackdelar, bland annat att materialet far férsamrad
kvalitet med avseende pa till exempel hallfasthet. Det finns
aven vissa begransningar géllande vilka material som kan
atervinnas mekaniskt. Ett alternativ till det traditionella
sattet att atervinna plast ar kemisk atervinning. Den

stora fordelen med kemisk &tervinning &r att det inte finns
lika stora begransningar i vilka plastmaterial som kan
atervinnas. En annan fordel &r att det dtervunna materialet
inte far forsdmrad kvalitet utan istéllet precis samma
kvalitet som ursprungsravaran. En nackdel ar att processen
kréver mycket energi.

NEDSKRAPNINGSASPEKTEN NU
MED | EU:S AVFALLSDIREKTIV

En rad atgarder mot nedskrapning har for forsta gdngen
skrivits in i EU:s avfallsdirektiv. Bland annat féreslas att
producenterna ska bekosta informations- och férebyggan-
dekampanjer mot nedskrapning. Ett annat forslag ar att
medlemsstaterna ska identifiera vilka produkter som &r den
storsta kallan till nedskrépning i miljon och vidta atgarder
for att minska dessa. Clean Europe Network, paraplyorgani-
sationen for organisationer som arbetar mot nedskrapning i
Europa, beskriver tillagget i EU:s avfallsdirektiv som en
viktig lank mellan skrapet pa land och det allvarliga laget
kring nedskrapningen i haven.
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ATERVINNINGSINDUSTRIERNA
PAVISAR VARDEFORLUSTER OCH
TAR INITIATIV TILL UPPROP

Atervinningsindustrierna, som &r atervinningsforetagens
branschorganisation, lanserade i bérjan av 2018 en forsk-
ningsrapport som visar att stora ekonomiska vérden gar
forlorade pa grund av att utslitna material och produkter
inte tas tillvara pa ett resurseffektivt satt. | rapporten Ett
vardebestdndigt svenskt materialsystem konstateras att
stora vardeforluster uppstar och att detta framst ar kopplat
till att kvaliteten pa materialen férsdmras i processen. Totalt
ror det sig om ungefar 42 miljarder kronor som varje ar gar
forlorade i den svenska ekonomin. Né&r det galler plast
menar Atervinningsindustrierna att det rér sig om 10
miljarder kronor varje ar och att hela 84 procent av den
svenska plasten branns eller deponeras efter anvéndning.
Noteras bor att detta géller all plast, inte bara férpacknings-
plast som vi ju fokuserar pa framst i den har rapporten.

| syfte att skapa cirkuldra materialfléden lanserade Atervin-
ningsindustrierna, i samband med rapportsléppet i januari
2018, ett upprop dar foretag kan férbinda sig att 6ka sina
inkop av atervunnet material och 6ka andelen produkter
som ar designade for atervinning. Nagra av de foretag som
redan anslutit sig ar IKEA, NCC, Houdini, Axfood, H&M och
Vasakronan.

FORPACKNINGS- OCH TIDNINGS-
INSAMLINGENS PLASTMANUAL

De val en férpackningsproducent gér ndr de bestammer sig
for en forpackning ar helt avgdérande for hur atervinningsbar
forpackningen blir. Det handlar om val av typ av plast, tryck,
lim, black, farg och mycket annat. For att fler férpacknings-
producenter ska gora ratt redan fran borjan lanserade
Férpacknings- och Tidningsinsamlingen (FTI) under 2017

en férpackningsmanual avsedd att vagleda de férpacknings-
producenter som &r kunder till FTI. Ett av FTI:s grundlaggande
rad ar att borja med utfasning av svarta plastférpackningar
eftersom befintlig NIR-teknik har problem att identifiera
produkter i morka farger. Ett annat grundlaggande tips ar
att se 6ver placering av etiketter och omslag eller andra
placering av tryck.

PLASTKRETSENS SATSAR PA SORTERINGS-
ANLAGGNING | MOTALA

Plastkretsen, som &r en av dgarna till Forpacknings- och
Tidningsinsamlingen (FTI1), ska bygga en stor sorterings-
anldggning for atervinning av plastférpackningar i Motala.
FTI uppger att anlaggningen kommer gora Sverige sjalv-
forsorjande nar det géller sorteringskapacitet och ater-
vinning under méanga ar framat.
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De plastférpackningar som samlas in frdn svenska hushall
behover eftersorteras, tvattas och granuleras, det vill sdga
bearbetas till mindre bitar, innan de kan bli nya produkter.
Idag sker det pa en anlaggning i Sverige samt i tre anlagg-
ningar i Tyskland. Nuvarande l6sning leder till dyr logistik
och langa transporter. Satsningen forvéntas resultera i att
de forpackningar som satts pa marknaden i mycket stérre
utstrackning materialdtervinns. Anldggningen beraknas
vara i drift under 2019.

INITIATIV | LIVSMEDELSBRANSCHEN

Svensk Dagligvaruhandel deklarerade i april 2018 att
branschen har satt ett mal om att alla plastférpackningar
som produceras ska vara tillverkade av fossilfri eller ater-
vunnen ravara 2030. Initiativet ar framtaget inom ramen for
Fossilfritt Sverige. Den fardplan som ar framtagen ska bidra
till 6kad materialatervinning och en dvergang till plastfor-
packningar av férnybar eller atervunnen ravara.

Branschen menar att det idag inte finns ndgot ekonomiskt
incitament for producenterna att anvdnda atervinningsbara
forpackningar. Branschen sager att man fram till nu, i forsta
hand har tankt pa att skydda varan och gora den attraktiv
ur konsumentsynpunkt, och att man inte har haft material-
atervinningsbarheten i fokus. Darfor infér branschen sjalv
en differentierad prissattning pa forpackningsavgiften fran
och med 2019. En icke atervinningsbar forpackning kostar
mer att ta hand om och ska darfor ocksa belastas med en
hogre avgift. Fran politiskt hall dnskar branschen atgérder
som stimulerar efterfrdgan pa atervunnet material.

ETT AXPLOCK AV LIVSMEDELSHANDELNS
FORBATTRINGSATGARDER

2015 dppnade Returpack, som ansvarar for Sveriges

storsta pantsystem av burkar och PET-flaskor, upp for
saftproducenter att frivilligt ansluta sina plastflaskor till
pantsystemet. Axfood var forst ut och tatt efter féljde bland
andra Coop, Ica och Lidl. 2017 6ppnades pantsystemet
ocksa for anslutning av juiceprodukter med bér- frukt- eller
gronsaksinnehall 6ver 50 procent. Juice med innehall under
50 procent av ovanstdende ingredienser omfattas redan.

Lidl deklarerade i mars 2018 att de antar en global strategi
med malet att till 2025 na malet att 100 procent av all
plast ska vara dtervinningsbar. Alla kedjor gor olika saker i
stort och smatt, nedan féljer ett litet axplock:

« Ica har tagit fram en sapaflaska av 100 procent
atervunnen plast.

« Coop har bytt ut plastpinnen i sina tops till en pinne
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i papper, detta efter att just tops identifierats som ett
vanligt skrap i sjoar och hav. De tros hamna dér da folk
spolar ner dem i toaletten.

« Lidl har minskat mangden material i avfallspasar och pasar
for cashewnotter.

+ Axfood har tagit fram en ny pase for frysta ekologiska
gronsaker. Fran att ha varit en pase av flera sorters plaster,
vilket forsvarar atervinningen, &r pasen nu gjord av en
renodlad plast som kan atervinnas. Révaran ar dessutom
sockerror.

INITIATIV FOR OKAD INSAMLING
| KONSUMENTLED - | GAVLE OCH
STENUNGSSUND

N&r kommunalférbundet Géstrike Atervinnare inventerade
vilka hinder som fanns fér 6nskat beteende kring sopsorte-
ring var nagra av svaren: Ingen annan sorterar sa varfor ska
jag, mojlighet till sortering saknas i ldgenheten, atervin-
ningsrummet &r otrevligt, jag ar inte van att sortera, det
saknas muntlig information, det saknas straff om man gor
fel. En av de atgérder som sedan genomfordes var anstall-
ning av tva miljovardar och det visade sig snabbt vara
relationsbyggande och man sag att vdrdarna hade positiv
effekt pa sorteringsbeteendet. Nagra sérskilda aspekter de
blev varse nér det gillde mangfaldsomradena var att
inldrningshistoria och vana &r en faktor som forsvarar, att
tydlighet i budskap &r viktigt och att den muntliga traditio-
nen ar mycket starkare an den skriftliga i vissa kulturer.

| Stenungssund samarbetar kommunen med bland andra
Forpacknings- och Tidningsinsamlingen och Kemiféretagen
i Stenungssund for att kommunen ska bli bast pa plast-
atervinning. Projektet bestar av kunskapsinhamtning,
information, infrastrukturldsningar och mycket annat.
Efter att ha konstaterat att manga konsumenter tycker
det &r svart att hantera volymerna av plast som uppstar

i hemmet utlystes en tévling. Tavlingsmomentet bestod i
att skicka in en bild pa hur man férvarar sina férpackningar
hemma innan man tar dem till &tervinningsstation. De fem
basta forslagen presenteras pa Stenungssunds Kulturhus
och invanarna far rosta.
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