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Motionshanteringen

Detta hifte innehaller de motioner fran medlemmar i Konsumentféreningen Stockholm (KfS) som kommit
foreningsstyrelsen tillhanda senast den 15 januari 2018. Efter varje motion foljer féreningsstyrelsens
utlatande och forslag till beslut.

Motionsbehandling

Motionerna publicerades pa foreningens hemsida den 19 januari 2018 och medlemmarna gavs tillfélle att
ldimna synpunkter pa de olika motionerna och kunde d@ven ta del av andra medlemmars synpunkter.
Foreningsstyrelsens utlatande och forslag till beslut har utformats utifran motionernas innehall. Det gar inte
att dndra i en motion eller i féreningsstyrelsens utlatande nir de behandlas pa stimman. Ddremot kan
stdmman gora egna uttalanden med anledning av motionerna.

Viktigt att veta

KIS dr medlem i och deldgare av Kooperativa Forbundet, (KF). Coop Butiker & Stormarknader AB, som
driver den kooperativa dagligvaruverksamheten i bland annat KfS verksamhetsomrade, ér ett heldgt dotter-
bolag till Coop Sverige AB, som i sin tur ir ett dotterbolag till KF. KfS dr minoritetsidgare i Coop Sverige AB
(ca 33 %). KfS dr dirmed endast indirekt dgare av den konsumentkooperativa detaljhandeln, vilket innebiir
att foreningen inte har ett direktinflytande 6ver butikerna. I de motioner som berdr direkta afférsfragor i
Coop Butiker & Stormarknader AB och dir féreningsstyrelsen instimmer i motionens syfte kan foreningen
endast verka for motionen. Om yrkandet i motionen inte innehaller nagot krav pa att féreningen ska verka for
motionen utan till exempel endast innehéller krav pa att Coop ska vidta viss atgird eller upphora med viss
produkt kan féreningsstyrelsen endast forstka besvara motionen efter bésta formaga.

Foreningsstyrelsen har flera majligheter att verka fér en motion.

Dessa ér:

— Foreningens ledamot i styrelsen fér Coop Sverige AB.

— Foreningens ledamdter i styrelsen for Coop Butiker & Stormarknader AB.
— Foreningens ledamdéter i KF:s styrelse.

— Motioner till KF:s stimma.

For motioner som tar upp konsument- och detaljhandelsrelaterade fragor i allménhet kan féreningen verka
opinionsbildande. Féreningen kan ocksa formlést éversinda en motion jamte foreningsstyrelsens utlatande
dirover till Coop och begiira besked om huruvida Coop avser att vidta nagon atgird med anledning av
motionen.

Beslutsforslag
I foreningsstyrelsens svar har tre olika beslutsforslag anvints:

Bifall innebir att foreningsstyrelsen delar motionérens uppfattning och ska genomfora eller verka for
motiondrens forslag. Att foreningsstyrelsen ska verka for ett motionsforslag ér tillimpligt nér det giéller
forslag som inte ligger inom foreningsstyrelsens beslutsomrade, till exempel i fragor som rér Coops
verksamhet.

Besvarad innebiir att féreningsstyrelsen utvecklar sitt stéillningstagande till motionen i svaret. Det kan till
exempel vara faktabeskrivningar som gor att motionirens forslag inte ér relevanta och det kan handla om att
motiondrens dnskemal redan ar tillgodosett. Foreningsstyrelsens utlatande kan ocksa innehalla ataganden och
atgdrder i enlighet med motionirens 6nskemal, men motionens att-sats (yrkandet) kan vara skriven pa ett sétt
som gor att den inte dr majlig att bifalla. Detta giller till exempel de flesta affidrsmotioner avseende Coop da
de ofta tar upp fragor som KIfS inte kan besluta om.

Avslag innebir att foreningsstyrelsen inte instimmer i motiondrens forslag.
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FORENINGSFRAGOR

Motion 1
Medlemsdiskussion pa stimman

Motionshanteringen dr den mest konkreta formen av dgar-
inflytande i foreningen. Genom att lyfta fram medlemmar-
nas asikter, onskemal och kritik kan vi hélla liv i konsum-
tionsfoéreningens idé och mening. Medlemmarna och deras
representanter maste fa verkligt inflytande i féreningen
och didrmed via dgarinflytandet butikernas verksamhet

och inriktning. Motionerna ir idag alltfor summarisk och
kortfattat behandlad vid foéreningsstimman. Fragorna
klubbas igenom med en metodik som &r mer till for att
effektivisera debatten én att lyssna in dgarnas synpunkter.
Styrelsens dsikt far viga alltfor tungt genom det summa-
riska forfarandet. F& motioner till stimman kan tyda pa ett
lagt fortroende for méjligheten att paverka verksamheten.
Det ér fran motioner och diskussion pa métet som styrelsen
skall himta sina direktiv. Debatten dr idag, genom de
strikta reglerna, mycket begrinsad och ddarmed ocksa
dgarinflytandet.

Mitt yrkande ér

att motioner fran medlemmarna bér ges mer utrymme och
dasikter om dessa skall kunna fa komma till tals under stim-
man under en oppen debatt utan att vara féranmdlda.

att motionsskrivaren bér bjudas in for att fa redovisa sitt
Jforslag och delta i diskussionen.

att mer tid till motionshantering skall tas in i motes-
programmet.

Roland Boss

Utlatande motion 1

Foreningsstyrelsen har under en foljd av ar kunnat konsta-
tera att antalet motioner till féreningens stimmor har
minskat. En av flera anledningar ér troligen att motions-
institutet innebér en lang process i vintan pa respons fran
en foreningsstimma, och i dagens samhiille kan de flesta
fragor besvaras relativt omgaende om de stills direkt till
ritt instans. Merparten av de motioner som kommer in

till féreningen avser driftsfragor i Coops butiker (som
ligger i bolaget Coop Butiker och Stormarknader AB), i
vilket foreningen endast har ett indirekt minoritetsigande
via moderbolaget Coop Sverige AB (i vilket féreningen
dger 33% av aktierna). Foreningen kan dérfor inte styra
verksamheten i butiksbolaget, utan kan endast forsoka verka
for de motioner som bifalls av foreningens stimma.
Motionsinstitutet ir styrt av lag och stadgar. Medlem, som
vill ha ett drende behandlat pa ordinarie féreningsstimma
ska senast den 15 januari samma ar som stimman halls
limna skriftlig motion till foreningen (§ 41 i géllande
stadgar). Debatten am respektive motion ér helt 6ppen
under stimman, och det star alla stimmodeltagare fritt

att argumentera for eller emot en motion utan sérskild
foranmilan. Av praktiska skil brukar stimmoordféranden
begéra att de stimmodeltagare som 6énskar ordet anmiler
detta under stamman innan de gar upp och talar. Skiilet

till detta dr att stimmopresidiet maste sékerstéilla dels

att anmiéilda talare kommer upp i ldmplig ordning, dels

att respektive talare maste bockas av mot rdst- och
nirvaroforteckningen for att sdkerstilla att vederborande
har yttranderdlt pa stimman.

Foreningen har som praxis att medlem, som anmaler sig
innan stimman, far nirvara under stimman dven om
medlemmen inte har en roll som fértroendevald. Fragan
om yttranderilt pa stimman &r ytterst en demokratifraga.
Huvudregeln maste naturligtvis vara att de av medlemmar-
na valda fullméktige (dgarombuden) utdvar savil rost-
som yttranderitt for samtliga medlemmars rikning. I ett
demokratiskt infort fullméiktigesystem avses ombuden
argumentera for eller emot de motioner som behandlas

pa stimman. Att generellt ge medlemmar som inte dr
stimmoombud yttranderdtt pa stimman innebér en
inskrinkning av stimmoombudens uppdrag. Stimman
kan emellertid, som en ordningsfraga, genom beslut ge
motiondr som inte dr stimmoombud yttranderitt avseende
dennes motion. Ett sadant beslut fattas med enkel majori-
tet. Eftersom detta saledes ér en ordningsfraga som
forutsitter stimmobeslut, kan styrelsen inte i forvig utlova
att motiondren kommer att fa yttranderitt pa stimman
avseende den aktuella motionen.

Den tid som gar at fér motionsbehandling pa forenings-
stimman schemaldggs inte. Motionsbehandlingen far alltid
ta den tid som behovs. Det ér helt upp till stimmodeltagarna
att vélja i vilken utstrackning man onskar debattera de
enskilda motionerna.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionens forsta att-sats anses besvarad
att motionens andra att-sats anses besvarad
att motionens tredje att-sats anses besvarad.

Motion 2
Agarinflytande i butikerna

Det som skiljer KF fran ICA och andra butikskedjor ér
dgandet. Medlemskortet manifesterar dgandet, men upplevs
av de flesta endast som ytterligare ett kort som ger rabatt,
bonus eller aterbiring som alla kedjor har. Ett direkt
dgarinflytande i den lokala butiken ér det fa som upplever
att det finns. Manga ganger ér det mycket littare att fa
gehor for synpunkter i en ICA-butik dér édgaren finns pa
plats och dr lyhort intresserad av att ta hdansyn till kundernas
onskemal och kritik. Om man har liknande synpunkter till
personal eller ledning i en Coop butik blir svaret oftast att
allt beslutas pa centralt hall och att man inte kan géra nagot
lokalt i butiken.

Vi behover stirka dgarinflytandet och tydliggora skillnaden
mellan att bara ha ett bonuskort och att vara digare. En av
kanalerna for detta dr dgarombudet vars viktigaste uppgift
maste vara att ta emot och vidarebefordra synpunkter
lokalt och centralt. Den uppgiften skall prioriteras fore
information om kampanjer och vilgorenhetsaktiviteter.
Alla kundkontakter bor fokuseras pa att informera och
lyssna pa kundens asikter och att féra dem vidare, ge
aterkoppling och att tydligt visa for kunderna att det finns
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en kanal mellan kund, butiksledning och dgarinflytande

i Coop. En annan kanal &r stimman, déir synpunkter om
Coop butikerna maste kunna tas upp och sedan drivas
genom dgarinflytande i styrelsen. Idag hinvisas ofta sadana
fragor till att tas upp direkt med Coop. Men det dr genom
det gemensamma dgandet vi kan stilla krav och det gor vi
bara med KF i ryggen. Det dr fortfarande vi som till storsta
delen édger butikerna dven om de blivit bolagiserade och det
dr i agandet som inflytandet kan manifesteras.

Fragor om hur kunden upplever den KF édgda butiken i
relation till andra butiker ér avgorande for féreningen och
dessa fragor skall drivas av foreningen inte hinvisas till
Coops ledning.

Mitt yrkande édr
att dgarombudets roll som formedlare av dgarnas dnskemdl

och synpunkter stéirks i dialogen med butiken och centralt i
KF och att stiimman diskuterar hur det kan uppnds.

att stdmman diskuterar och tar standpunkt i fragor om

hur butikerna drivs och inte bara héinvisar dem till Coops
led-ning. Agarinflytandet mdste fa verka diven i detaljfrdgor
och inte bara de stora ekonomiska frdagorna.

Roland Boss

Utlatande motion 2

Foreningsstyrelsen delar uppfattningen att medlemmarnas
deldgande skiljer Coop fran manga andra butikskedjor.
Inférandet av dgarombudsorganisationen var ocksé el steg
mot att stiarka ombudsrollen i féreningen och forbattra
mojligheterna att ta hand om medlemmarnas 6nskemal
och synpunkter. Det dr samtidigt viktigt att komma ihag att
KfS overlit alla sina butiker till KF ar 1992. Féreningen
har sedan dess arbetat for att 6ka sitt inflytande i KF:s
butiksverksamhet i Stockholmsomradet. En avgérande
forandring i den delen intriffade ar 2015, da féreningen
forvirvade en minoritetsandel om 33 % i KF:s dotterbolag
Coop Sverige AB. som idag dger samtliga aktier i

Coop Butiker och Stormarknader AB (nedan CBS), dér
butikerna ligger. Féreningen diskuterar dessutom sedan
en langre tid en l6sning med KF som innebiér att KF och
KIS tillsammans Gvertar aktierna i CBS, vilket skulle

ge KIS ett kat inflytande direkt i butiksbolaget CBS.
Foreningens stéllning som deldgare i Coop har lett till ett
betydligt starkare fokus pa dgarstyrning én tidigare, dven
om det fortfarande &r KF som majoritetsigare som ytterst
bestammer over Coop Sverige AB och CBS.

KF, CBS och KfS har i sérskilt traffat avtal kommit 6verens
om att foreningens dgarombud far utfora aktiviteter och
samrada med butikscheferna ett antal ganger per ar.
Aktiviteterna anknyter till de teman och den marknadsplan
som faststills av marknadsavdelningen i Coop Sverige AB
for varje kalenderar. Dessa aktiviteter syftar till att starka
Coops affir och att ge méjlighet for dgarombud och
medlemmar att motas. Hirutover finns det mojlighet for
dgarombuden att utfora egna aktiviteter, férutsatt att dessa
dr overenskomna med butikschefen och med KfS.

Ett villkor ér alltid att KfS dgarombud maste respektera att
det dr CBS som ansvarar for och skoter driften i butikerna,
vilket naturligtvis inte hindrar att KfS och dess dgarombud
kan framfora synpunkter och forslag till butikscheferna.

Som framgar ovan kan KfS inte styra i operativa fragor

i CBS. men féreningen kan pa olika sétt verka for att
verksamheten ska bedrivas pa visst sétt. Detta sker i forsta
hand genom att foreningen agerar pa foreningsstimman i
KF eller pa bolagsstimman i Coop Sverige AB. men kan
ocksa ske genom att KfS ér representerad i styrelserna i KF,
Coop Sverige AB och i CBS. Nir det giller styrelsearbetet
ar det dock viktigt att komma ihag att styrelseledaméterna
endast kan verka i en sadan riktning som respektive
ledamot anser ligga i det aktuella foretagets intresse.

Foreningens roll som delédgare i Coop gor dgarstyrnings-
fragorna sirskilt viktiga for KfS. Detta géller inte minst den
interna kommunikationen i dessa fragor med medlemmar
och ombud. Foreningsstyrelsen soker 16pande finna viigar
for en utveckling av dialogen med ombud och medlemmar,
och som ett resultat av féreningens dgande i Coop avser
foreningsstyrelsen att bl.a. infora arliga s k. strategidagar
for dgarombuden. Dessa strategidagar ger 6kade majlig-
heter till intern dialog i strategiskt viktiga dgarfragor, och
breddar mojligheten for digarombud att engagera sig i
foreningens verksamhet. Foreningen 6verviger ocksa att
infora ytterligare ett antal moten med dgarombuden for att
kunna diskutera angeldgna fragor.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionens forsta att-sats anses besvarad
att motionens andra att-sats anses besvarad.



AFFARSFRAGOR COOP

Allmiint angdende motioner som avser affiirsdriften i Coop

En majoritet av drets motioner avser afféirsrorelsen i Coop. Dessa motioner handlar ofta am etablering, nedldggning, drift, sortiment,
kvalitet, marknadsforing, utbildning eller liknande i Coeps butiker. Féreningsstyrelsen vill paminna om att det dr Coop som diger butik-
erna och inte KfS. KfS kan sdledes inte vidta ndagra direkta dtgérder avseende den operativa driften av butikerna. Déiremot har forening-
en i sin egenskap av deléigare i Coop mdjlighet att verka for en motion pd nagot av de olika sétt som beskrivs i inledningen till detta
dokument. Ibland kan det emellertid vara betydligt effektivare att vinda sig direkt till Coop, som da far mdjlighet att ge snabbare svar
eller vidta dtgdrder ndr de mdrker att det finns ett konsumenttryck i en viss fraga. For Coap dr detta av stor vikt, eftersom Coop inte kan

agera om inte synpunkterna ndr dem i tid.

Motion 3

Att sluta subventionera flygresor
som en medlemsforman

Effekterna av klimatférindringarna blir allt starkare med
alltfler ménniskor pa flykt virlden 6ver. Behovet av dras-
tiska utsldppsminskningar ér enligt virldens samlade
klimatforskning akut om vi ska klara av att uppna det
globala klimatavtalet enligt vilket uppvarmningen ska
begrinsas till 2 grader, med sikte pa 1.5 grader. For att
astadkomma detta krivs att medelsvensken snabbast mojligt
minskar sina utsldpp fran i medeltal dryga 8 ton per ar. till
1-2 ton per ar. En flvgresa tor Stockholm-Thailand sldpper
ut 2 ton koldioxidekvivalenter per person som da alltsa har
forbrukat hela sin "kvot” for det aret. Om avtalet ska kunna
nas och en skenande klimatforindring férhoppningsvis
kunna avvirjas sa behéver flygresorna minska radikalt. Att
endast ersilta det fossila brinslet med fornybara alternativ
istillet for att minska flygandet radikalt, kommer bara

leda till ytterligare konflikter kring markanvédndning och
livsmedelsforsorjning da flyget som sadant ér en mycket
energikrivande transportform, jamfért med exempelvis tag.

Politiskt &r vi pa vig mot en flygskatt. Coops medlems-
formaner innebir i nuldget raka motsatsen, att flyget istéllet
subventioneras.

En 16sning pa detta ir att Coop exkluderar alla flygresor ur
sitt medmera-bonusprogram och ersitter dem med férmaner
som istéllet subventionerar tag, buss och cykeltransporter.
Detta skapar win-win situationer pa manga plan. Genom att
subventionera cykel, tig och busstransporter skapas bittre
forutséttningar for dkad folkhélsa, mindre fororeningar

och buller, mindre markansprak och i synnerhet en kraftigt
minskad klimatpaverkan.

Yrkande

att Coop exkluderar flygresor fran medmera-bonussystemet

att Coop ersditter flygformédner med tdg- och cykelbaserade
Jormdner.

Paula Richter

Motion 4

Ett klimatsmart bonusprogram dir flyg-
resor ersitts med klimatvinligare
alternativ som tag, buss och cykelformaner.

Effekterna av klimatforidndringarna blir allt starkare med
alltfler ménniskor pa flykt virlden 6ver. Behovet av
drastiska utslappsminskningar dr enligt vérldens samlade
klimatforskning akut om vi ska klara av att uppna det
globala klimatavtalet enligt vilket uppvarmningen ska
begrinsas till 2 grader, med sikte pa 1.5 grader. For att
astadkomma detta krivs att medelsvensken snabbast mojligt
minskar sina utsldpp fran i medeltal dryga 8 ton per ar, till
1-2 ton per ar. En flygresa tor Stockholm-Thailand slédpper
ut 4.6 ton koldioxidekvivalenter (inkl. hoghojdseffekt) per
person som dé alltsa har férbrukat mer éin dubbelt Gver
hela sin “kvot” for det aret. Om avtalet ska kunna nas och
en skenande klimatférindring kunna avvirjas sa behover
flygresorna minska radikalt.

Att endast ersiitta det fossila brinslet med fornybara
alternativ istéllet for att minska flygandet radikalt, kommer
bara leda till ytterligare konflikter kring markanvindning
och livsmedelsforsorjning da flyget som sadant ér en
mycket energikrivande transportform, jamfort med
exempelvis tag.

Politiskt dr vi pa vig mot en flygskatt. Coops medlems-
formaner innebdr i nulidget raka motsatsen, att flyget
istillet subventioneras. For att Coop ska kunna behalla sin
trovirdighet och visa att man menar allvar med sitt arbete
for en hallbar utveckling ér det dags att byta fossiltunga
flygbonusar som ér nagot av det mest pafrestande vi kan
gora niir det giller klimatet, mot mer hdllbara alternativ.

Losningen som foéreslas ar att Coop byter ut alla flygresor
ur sitt medmera-bonusprogram mot férmaner som istéllet
subventionerar tag, buss och cykeltransporter. Detta

skapar win-win situationer pa manga plan. Genom att
subventionera cykel, tig och busstransporter skapas biittre
forutséttningar for okad folkhélsa, mindre fororeningar

och buller, mindre markansprak och i synnerhet en kraftigt
minskad klimatpaverkan.

Jag foreslar

att Coop exkluderar flygresor fran medmera-bonussystemet

att Coop ersditter flygformdner med tdag, buss och cykel-
baserade formdner.

Elisabeth Norberg



Motion 5
Klimatforindringarna

Coop ska inte erbjuda sina medlemmar dér resorna
genomfors med flyg.

Motivering

Klimatférandringarna kréver att alla féréndrar sina vanor.
Flyget bidrar till en stor andel av utsldpp av viixthusgaser.
Det ricker inte lingre med att kompensera utsldppen med
motatgirder. Utslippen maste minska om vi ska ha en chans
att viinda utvecklingen.

"Coop - Sveriges gronaste matkedja™. Jag vill att Coop
lever upp till sitt eget motto!

Teresa Soler

Motion 6
Kampanjer for flygande

Vi nas dagligen av nya rapporter om att det star illa till med
klimatet. I alla verksamheter Gverallt maste vi ta ansvar for
att inte hamna i en klimatkatastrof. Ingen kan komma undan
detta. Nér det géller oss méinniskor i de nordiska lidnderna sa
finns det ingen atgérd som gor sa stor nytta som att minska
pa flygandet. I Sverige ér flygandet just nu pa vig att ga om
personbilstrafiken niir det géller skadliga utsldpp. Det rim-
mar illa att “Sveriges gronaste butikskedja”™ understodjer
nojesflygandet med kampanjer och rabatter. I skrivande
stund finns det t.ex. ett erbjudande om triningsresor till
Rhodos. Fran klimatsynpunkt ér det ren darskap.

Foreslar
att Coop bor sluta erbjuda rabatter for utrikes flygresor

men arbeta for att utveckla samarbeten med tdgrese-
arrangdrer och erbjuda rabatter ddr istdllet.

Margareta Smedberg Andersson

Utlatande motion 3-6

Coop arbetar 16pande med att stilla krav pa sina
samarbetspartners hallbarhetsarbete, och bade TUI och
SAS var bist i sina respektive branscher i Sustainable
Brands. Hallbarhetsfragorna ér centrala i hela konsument-
kooperationen, och det ér en sjilvklarhet for savil KfS som
Coop att arbeta aktivt med dessa fragor.

Foreningsstyrelsen konstaterar att denna fraga har varit
upp till behandling pa foreningens stimmor tidigare, och
senast under hoststimman 2017. Coops medlemsprogram
syftar till att skapa nytta for medlemmarna. Coop erbjuder
medlemmar ett antal olika erbjudanden och valfrihet i hur
medlemmarna kan anvinda sina podng. Utgangspunkten
nir Coop viiljer partners ér att erbjuda varor och tjanster
som medlemmarna vill ha och didr man tillsammans med
en partner kan ta fram ett bra erbjudande.

Infor Gvergangen till ett medlemsprogram med poéng ar
2014 genomfdrde Coop medlemsundersdkningar for att ta
reda pa vad det var som medlemmarna sag som de mest
intressanta erbjudandena. Ett av de 6nskemal som hamnade
hogst pa listan var rabatter pa reseupplevelser.

Resor och erbjudanden kopplade till resor dr mycket
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populéra och efterfragade medlemserbjudanden. Coop
samarbetar idag med TUI och SAS, Swebus, Tallink
Silja, Stromma Kanalbatar samt Cykelkraft. Coop vill
bredda erbjudandet, girna med mer hallbara alternativ.
Coop har ldnge haft en dialog med SJ baserat pa att
manga medlemmar efterfragar tagresor ocksa, men

det kriivs en affdrsoverenskommelse med SJ for att det
ska bli verklighet. I ar kommer dock Coop att ha en
sommarkampanj tillsammans med SJ.

Nir det giller flygresorna ér det en balansgang mellan vad
medlemmarna vill ha och synen pa hallbarhet i flygresor.
TUI och SAS ir viktiga samarbetspartners som bidrar till
att gora Coops lojalitetsprogram attraktivt. Hos SAS finns
mojlighet att klimatkompensera. Utdver det lanserade Coop
under november 2017 majligheten till miljokidrag genom
att plantera trid med Vi-skogen.

Det dr medlemmarna som viljer hur de vill anviinda

sina poiing, och Coop erbjuder det som har efterfragats
av medlemmarna. Coops medlemsprogram ér i sténdig
utveckling och man arbetar aktivt for att hitta erbjudanden
som manga medlemmar tycker &r bra, och som tillfor
nagot till medlemsnyttan. KfS arbetar a sin sida med bl.a.
kunskapshdajning kring hallbar konsumtion gentemot
medlemmar. Ett syfte med detta arbete ér att 6ka
medvetenheten och i forlingningen skapa den efterfragan
som behovs for att Coop ska kunna vara en @nnu mer
hallbar livsmedelskedja.

Samtliga motioner (nr 3-6) innehaller yrkanden om att
Coop ska agera pa visst sitt i fraigan om flygresor. KfS
arsstimma kan inte besluta vad Coop ska gora eller inte
gora, och s som motionsyrkandena r utformade kan
dirfor vare sig bifall eller avslag pa motionerna foreslas.
Foreningsstyrelsen foreslar féreningsstimman

att motionerna 3-6 anses besvarade.

Motion 7

Svenskodlat och ekologiskt inom
frukt o gront i butiksledet

Coop ér och har varit ledande i utvecklingen av detalj-
handelsutbud av svenskproducerade ekologiska produkter
inom “frukt o gront™.

Det gdr att gora mer!

Jag bedomer att det finns utrymme att Coop profilerar sig
ylterligare som ledande aktér inom detta omrade. Min
bedémning ér att vi konsumenter generellt har en stor
tilltro till Coop som ett kvalitetsbegrepp for bra mat. Coops
konkurrenter inom detaljhandeln arbetar utifran pris som
prio ett.

Det finns ett allt storre kundsegment som tydligt efterfragar
kvalitet, ndrproducerat, klimatsmart, ekologiskt, personligt/
identifierbart elc - se de védxande innerstadsbutikerna med
koptrogna konsumenter.

Foreslar att stimman ger verkstillande organ att verka for
1. Butiksavdelningars frukt o gront overgar till exponering
av ekoprodukter utan krav pa forpackningar. Ekoprodukter
kan da saluforas som ldsvikt vilket genererar ligre produk-
tionskostnader och Idgre utpris. Da parallellprodukter sdljs



som ej dr ekologiskt producerade ska de vara forpackade/
styckmdrkta.

2. Svensktorget. Tydlig del i frukt- o grontavdelningar utfor-
mas for sdasongsvaror av svenskproducerade varor. Gor det
intressant med recept, info mm for varje varugrupp.

3. Odlare. Bjud in odlare/producent att vara levande
“skvitdocka” . Traditionellt som “demo” ér Ok men lite
uttjatat. Skapa mer spénnande/intressanta grepp som live-
illustra-tion av odlarens produktion, odlarens tips, designad
tréiidgard i butiksavdelningen,... etc

Ulf Engstrém
Utlatande motion 7

Foreningsstyrelsen bedomer att det inte &r rimligt att helt
slopa forpackningar pa ekologiska produkter. Det kan finnas
goda skiil att i vissa fall behalla férpackningarna pa en

del varor. Forpackningar inte bara skyddar utan okar éven
hallbarheten, vilket dr extra viktigt for ekologiska produkter
som generellt har kortare hallbarhet och dér risken for
kontaminering bor hallas sa lag som méjligt. Genom okad
héllbarhet minskar ocksa matsvinnet. I dvrigt arbetar Coop
I6pande med att f6rsoka hitta klimatsmarta férpackningar
och med att ta bort forpackningar dér de inte tillfor
produkten nagot virde for kunderna.

Nir det géller vad motionéren kallar “Svensktorget™ anser
foreningsstyrelsen att Coop redan idag exponerar lokala
varor pa ett tydligt sétt. Coop forsoker att under sdsong
samla det mest relevanta som édr nédrodlat/av svenskt
ursprung pa ytor som det ska vara enkelt for kund att
orientera sig kring. Forslaget att pa ett dnnu mera intressant
sétt exponera produktionen av ekologiska produkter dr vért
att utveckla om det utformas pa ett bra sétt och i de butiker
som har utrymme [Gr en sadan exponering.

Det kan vara svart att fa odlaren pa plats i samtliga butiker
i en stor butikskedja som Coop, men idén om att knyta
konsumenterna ndrmare odlarna for att 6ka kunskapen och
forstaelsen for odling och svenskt jordbruk ér god, och
nigot som foreningsstyrelsen tar till sig.
Foreningsstyrelsen avser att dven fortséttningsvis vara
drivande avseende utvecklingen i Coops frukt-och
grontavdelningar.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionen anses besvarad.

Motion 8
Kaliumnitrit/natriumnitrit i charkvaror

Kaliumnitrit/natriumnitrit ingér i ett stort antal charkvaror.
Huvudsyftet med tillsatserna ér bl.a. att bevara en rod/rosa
firg hos charkvarorna.

Ett flertal undersokningar visar att denna tillsats édr onodig
och misstinks vara cancerogen. Se t.ex. SVT’s reportage:
"Dokument utifran™ den 10 dec 2017.

Med tanke pa de hilsorisker som anvéindning av nitriter
kan medfora sa yrkar jag pa att de charkvaror som siiljs

i COOP-butikerna och som innehaller kaliumnitrit/
natriumnitrit skall mérkas tydligare én det gors idag.

Biittre ar forstas att mirka de charkvaror som ér kalium-

nitrit/natriumnitritfria. Det blir da léttare fér konsumenten
att vilja de nitritfria alternativen. Har kan COOP ga i
brischen for att salufora en héilsosammare produkt.

Manfred Meier
Utlatande motion 8

Kaliumnitrit/natriumnitrit dr en livsmedelsgedkind till-
sats som inte bara anviinds for den rosa fargen i charkpro-
dukter utan ocksa anvénds for att férhindra tillvixt av
bakterien Clostridium botulinum. Clostridium botulinum
ar en mycket farlig bakterie som kan bilda ett nervgift,
botulinumtoxin, vilket enligt uppgift ér ett av starkaste
gifter man kanner till. Det pagar en debatt om att nitrit
kan ©ka risken for cancer, men Livsmedelsverket anser
att det idag inte finns nagra studier som visar pa detta.
Livsmedelsverket skriver pa sin hemsida att riskerna med
nitrat, nitrit och nitrosaminer i livsmedel dr sma, givet de
laga halter av dmnena vi normalt far i oss.

Rena oforfalskade varor har varit ett viktigt motto for
konsumentkooperationen genom historien. Coop ut-
virderar |6pande innehallet i alla produkter under Coops
egna varumdrken och stor vikt liggs vid att innehallsfor-
teckningarna dr tydliga sa att konsumenterna ska kunna
gora medvetna val. Alla ingredienser, inklusive tillsatser,
mirks alltid ut i ingrediensforteckningen. Coop mérker
ddremot inte produkterna med vad de inte innchaller
eftersom det kan vara vilseledande. Coop f6ljer ocksa
gillande rekommendationer fran myndigheter samt be-
vakar den vetenskapliga forskningen gillande nitrit

som konserveringsmedel.

Foreningsstyrelsen vill peka pa méjligheten att det idag
finns goda mojligheter for konsumenten att vilja de
nitritfria alternativ som redan finns i Coops charkdiskar.
Detta kan bl.a. ske genom att viilja KRAV-mirkta produkter.
KRAV-miirkning forutsitter niimligen bl.a. att produkten
inte innehaller nitrit.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionen anses besvarad.

Motion 9
Passortiment pa Coop

Som ett led i att hjilpa konsumenter att reducera sin
plastkonsumtion har Coop pa ett foredomligt sétt varit tidig
med miljovinliga plastkassar for att biara hem varorna och
dven erbjudit bomullskassar som alternativ.

Det skulle dock vara bra att det dven gick att kdpa miljo-
vinliga smapasar och avfallspasar pa rulle pa Coop. Till och
med foretag som Clas Ohlsson erbjuder nu komposterbara
pasar och jag efterfragar att Coop foljer efter som den
sjilvklara ekoprofilerade kedja den ér.

Jag yrkar

att Coop héidanefter infor miljévéinliga pasar av olika

storlekar som det sjilvklara forsta alternativet i alla sina
butiker.

Minga biickar sma!

Karin Schaefer



Utlatande motion 9

Coop tittar redan pa andra alternativ till plast f6r de avfalls-
pasar som idag siljs under Coops varumiirke. Ett sadant
alternativ dr sockerrorsplast som det dock finns fa
leverantorer till. Coop hoppas kunna lansera produkterna i
sockerrorsplast under augusti 2018.

Foreningsstyrelsen konstaterar att motionérens énskemal
om miljévinliga mindre pasar verkar vara pa vig att
uppfyllas.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionen anses besvarad.

Motion 10
Miljovanligare diskborstar

For att hjidlpa konsumenterna att vilja en miljovinligare
vardag med mindre plastférbrukning bér Coop folja i ICA:s
och andras fotspar cch silja diskborstar med utbytbart
borst. Da skulle den enskildes plastsopor minska och
samvetet forbiittras.

Jag yrkar
att Coop i alla sina afférer sdiljer diskborstar med utbytbara
borst.

Karin Schaefer

Utlatande motion 10

Coop har idag diskborstar med svamp dér man kan byta
ut svampen genom att kopa refill. Dessa artiklar finns
tillgéingliga i alla Coops butiker. Coop kommer dessutom
att se over och paborja en produktutveckling géllande
diskborstar med utbytbar borste.

Foreningsstyrelsen konstaterar att motionédrens 6nskemal
didrmed dr pa vig att uppfyllas.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionen anses besvarad.

Motion 11
Viarmeljus

For att underlitta for konsumenterna att leva ett miljo-
vinligare liv bor Coop som den forebild man gérna vill
vara, sluta siilja viirmeljus och andra levande ljus som ér
gjort pa paraffin och istillet prioritera stearinbaserade ljus
sa som ex Ahlens har gjort. Paraffin kommer som bekant
frin oljeindustrin medan stearin kommer frin viixt- och
djurriket (da bor man forstas undvika palmolja). Paraffin
ar heller inte bra for hilsan och att andas in angorna fran
ett brinnande sadant ljus har likstéllts med passiv rokning
(enligt Svenska Naturskyddsforeningen och Norska
folkhilsoinstitutet).

Jag yrkar

att Coop fasar ut sina paraffinbaserade levande ljus och
overgar till produkter baserade pa stearin.

Karin Schaefer
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Utldtande motion 11

Idag finns det bade paraffin- och stearinljus pa marknaden.
Paraffin dr baserat pa olja som inte dr en fornybar ravara
medan stearin produceras av palmolja eller animaliskt fett.
Emellanat far alla tre aktuella ravaror kritik i den allménna
debatten. Det finns for- och nackdelar med bade stearin- och
paraffinbaserade ljus, men bada formerna uppfyller géllande
lagkrav. Coops hallning, som féreningsstyrelsen delar, dr
att detta é@r en fraga i vilken varje konsument sjilv maste fa
vilja vilken produkt man helst vill képa. I denna fraga kan
emellertid KfS i sitt eget arbete med kunskapshojning kring
héllbar konsumtion gentemot medlemmar gdra en insats
och ddrvid underlitta f6r konsumenterna att gora medvetna
val. Foreningsstyrelsen tar till sig fragan och utvirderar om
det kan finnas anledning f6r [Greningen att gbra en insats
for att hoja kunskapen pa omradet.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionen anses besvarad.

Motion 12

Bristfillig prisinformation
i Coop butikerna

Vid varje besck i en Coop butik kan man finna ett antal
etiketter och skyltar med prisinformation som ér bristfilliga
och ofta inte ens foljer lagen om exempelvis jamforpriser,
kilopris och styckpris. Dir styckpris anges i samband med
méngdrabatt dr det ofta skrivet med mycket liten och dar-
med svarldst text, oftast betydligt mindre én den som
anvinds vid vanlig prisinformation. Den hiir sortens pris-
skyltning édr avsedd for att locka till kop av fler produkter,
men den ger inte kunden ett relevant underlag for sitt kop-
beslut. Att inte ange jamforpriser dr olagligt men om man
patalar det i butiken hénvisar personalen alltid till att det ar
centralt distribuerad information som inte kan éndras lokalt.
Prisinformationen &r en av de viktigaste underlagen fér

ett bra kop. Dalig prisinformation ér olaglig och skall inte
forekomma i en KF dgd butik. En variant pa detta dr ocksa
erbjudanden ofta forekommande erbjudanden dér tva varor
erbjuds till ligre pris en enstaka vara. Exempelvis tva for
tio och en for tolv kronor. Det tvingar konsumenten till en
kanske oonskad overkonsumtion och har inte i en KF-dgd
butik att gora. Man kan géirna ge rabatter men priset per
vara skall vara rimligt och relevant.

Fragor om hur kunden upplever den KF dgda butiken i
relation till andra butiker ér avgorande or foreningen

och dessa friagor skall drivas av féreningen och inte bara
hdnvisas vidare till Coops ledning.

Mitt yrkande ar

att KF meddelar Coop att man omgdende mdste bli korrekt
och tydlig i all prisinformation.

att, déir informationen dr otillrdcklig, Coop butiken sjdlv
skall komplettera skyltningen med t.ex. en tuschpenna om
information saknas.

att alla erbjudanden ddr tva eller fler varor dr billigare dn
en vara inte skall forekomma.

Roland Boss



Utldatande motion 12

Foreningsstyrelsen anser att flerkdpserbjudanden generellt
gynnar bade Coop cch konsumenterna. En medlem som
veckohandlar kan t ex passa pa att med rabatt kpa tva
exemplar av en produkt som haller tva veckor i stillet for att
kopa ett exemplar av samma produkt vid tva tillféllen till ett
hogre pris. Flerkdpserbjudanden ér vanligt forekommande i
handeln och Coop maste konkurrera pa samma villkor som
ovriga aktorer pa marknaden. Daremot dr det sjilvklart att
jamforpriserna tydligt ska framga och att angivna priser ska
vara korrekta, och styckpriset for en vara ska naturligtvis
inte kunna vara hogre dn det totala priset for tva eller flera
varor. Pa fraga uppger Coop att det i det hér fallet maste ha
skett nagot misstag som naturligtvis ska réttas till. I vrigt
foljer Coop gillande lagar och branschéverenskommelser
och arbetar kontinuerligt med tydligare prisinformation.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionen anses besvarad.
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