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For dig som har Coop-kort och bor

och Uppsala. Nr 3 ® Maj 2023

i Stockholm, Ostergétland, Sédermanland I lm e‘

Coop vill minska
plastanvandningen

Cirka 50 kg per person och ar.
Sa mycket férpackningsmate-
rial ldmnar vi i Sverige i de
grona behallarna pa atervin-
ningsstationerna, men mer
kan goras, bade av Coop och
av oss konsumenter.

Mellan aren 2018 och 2022
o0kade miangden insamlade
forpackningar med ndrmare
15 procent. Mitt under pande-
min var vi dock dnnu flitigare
atervinnare och 6kningen
hogre, for att sedan falla till-
baka nagot. Det mesta av det
insamlade materialatervinns
och blir till nya glasflaskor,
tidningspapper och sa vidare.
Plastférpackningar dr det
material som &r svarast att ater-
vinna eftersom de oftast bestar
av manga olika material som &r
svara att separera. Coop har satt
sdrskilda mal for att minska
plastanvdndningen och anvédnda

mer atervunnet material i sina
forpackningar, se faktaruta. Ar
2030 ska exempelvis alla Coops
egna varumérkens forpack-
ningar vara tillverkade av

100 procent fornybar eller ater-
vunnen plast. Den plast som inte
ar mojlig att atervinna branns
och blir i stdllet till energi.

Aven om vi i Sverige generellt
ar bra pa att atervinna for-
packningsmaterial dr det
en hel del som hamnar fel
i atervinningsbehallarna.
Hela 20 procent borde i
stdllet ha lamnats till en
atervinningscentral (till
exempel plastleksaker och
glodlampor) eller slédngts i
hushallssoporna (till exempel
tandborstar och post-it-lappar).
P4 sopor.nu och fti.se finns
hjélp att sortera ratt.

Kalla: Forpacknings- och
tidningsinsamlingen, fti.se

Coops malsattning fér minskad plastanvandning

Coops anvéndning av plast ska vara resurseffektiv, innovativ b
och ansvarsfull. Vi ska jobba for att minska

var plastanvdndning dér sa ar mojligt.

Ar 2025 ska alla Coops plastférpackningar under egna
varumadrken, samt alla forbrukningsvaror fér mat och dryck
forpackade i butik, vara atervinningsbara.

Ar 2030 ska alla dessa férpackningar vara tillverkade av

100 procent fornybar eller dtervunnen plast.

Vi ska aktivt bidra till att 6ka vara medlemmars kunskap om
plast och att alltmer plast dtervinns och aterbrukas.
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ANGLAMARK
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Anglamarks nya refillserie

minskar plastanvandningen
med 80 procent.

Ge for-
packningen
nytt liv

* Aggkartonger,
smorpaket och
avklippta mjolkpaket
kan du sa fron i.

* Mjolkpaket (urskéljda)
KPRAT kan du frysa in bar i.

SPRAY
* Papperspasar for
frukt- och gront blir

forstas pasar for

KITCHEN matana”, men kan

e iven anvéndas till en
hel del annat, till
exempel svampplock-
ning och att packa
omtaliga foremal i.

e Stora kartonger kan
du bygga en tv eller
teater till barnen av.

500 ml
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DITT BAQTA TIPG?

Berétta for oss hur du ateranvander férpackningar?
De basta tipsen publicerar vi pa webben. Adressen
ar info@kfstockholm.se. Bifoga gérna en bild och
skriv "férpackning” i amnesraden.

Hur mycket lax?

Var portionsguide hjalper dig nar du ska handla till en buffé.
Hur manga gram rokt lax &r lagom att berakna per person
pa en kalasbuffé?
Ldmna ditt svar senast 13 juni 2023 pa kfstockholm.se/tavling
eller skicka ett vykort till KfS, Box 3259, 103 65 Stockholm.
R&tt svar i férra numret: Vid arsskiftet var vi 3,8 miljoner
medlemmar i hela Sverige.

TAVLING!

Tio vinnare far
100 kr i presentcheck
pa Coop.



SAMMANFATTNING AV

VERKSAMHETSBERATTELSEN 2022
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Hamta maten pa
bryggan i sommar

I sommar kommer du aterigen
kunna bestélla midsommarsillen
och farskpotatisen pa coop.se och
fa den levererad ut i skédrgarden.
Vare sig du ar bofast skargardsbo,
sommargist eller ute pa bat-
semester.

Las hela verksamhetsberattelsen pa kfstockholm.se. Du kan @ven bestélla den pa info@kfstockholm.se eller 08-714 39 60.

Omséttning

. 134

KfS-koncernen
—nu med 200
Coop-butiker och
onlinehandel.

Det ar glest mellan Coop-butikerna i
Stockholms skérgard, darfor levererar
Coop for andra aret i rad varor dven
hit. Du gor din bestallning pa coop.se
och kan sedan hamta varorna vid
utvalda bryggor i skdrgarden, eller vid

ANGLAMARK

miljarder kronor

HEJA COOP! "Sveriges basta matkedja”

Arets resultat ar malbilden for Coop Butiker &

Hallbarhet och

kooperation ar ett
vinnande koncept

Anglamark r Sveriges mest hallbara varumirke i
kategorin mat enligt Sustainable Brand Index,
Europas storsta varumarkesstudie om hallbarhet.

Anglamark #r ocksa det
varumérke som flest
svenskar viljer nir de
fritt far ange vilket varu-
mirke som &r gronast,
enligt en undersokning
av foretaget Differ. Det
ar tolfte aret i rad som
Anglamark tar forsta-
platsen. Coop utses sam-
tidigt till Sveriges gro-
naste varumirke inom
kategorin dagligvaru-
handel. Nar folket far
vélja de gronaste bland
alla varumirken sé ar 4
av 5 i topp kooperativa

! ANGLAMARK
EOLOGISKE « OKOLOGISE

FALAFEL

ANGLAMARK

CHORIZO

varumadrken och fore-
tag: Anglamark, Coop,
Lantménnen och Arla.
Det hir dr ingen
slump, enligt rapporten
Hallbarhet — en del av
kooperationens kdrna
som konsultforetaget
Macklean tog fram pa
uppdrag av Svensk
Kooperation for nagra ar
sedan. I kooperationen
kombineras demokrati
med affarsutveckling
och socialt ansvars-
tagande och rapporten

visar att den koopera-

ANGLAMARK
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' MELLANMJOLE
15

FARSK
VISPGRADDE

tiva foretagsformen har
inbyggda fordelar ur ett
hallbarhetsperspektiv.
Kooperativa foretag
har ett langsiktigt per-
spektiv pé vinster och
bygger pa principer om
demokrati och delaktig-
het. Den kooperativa
foretagsformen har
ocksé mojlighet att bidra
till 16sningen av vissa
stora samhéllsutma-
ningar, sd som integra-
tion och bevarandet av
en levande landsbygd.

ANGLAMARK

txoraginne
MOROTTER

SBLASE | SVENIGE MID OMI0IC
FANPACEADE MID OHTAN

]
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MNGLAMARK
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ett hamtaskap vid farjeldgena i
Dalard, Furusund och Ostana.

— Det &r véldigt roligt att intresset
for "Skargards-Coop” &r stort och att
denna service &r sa uppskattad bland
vara kunder och
medlemmar

som bor och rér Visesi
sig i Stockholms skargérden!

skargard pa
sommaren. | ar
utvecklar vi var
service och
kommer erbjuda
tva turer dér vi
stannar vid nya o rapgen b byge
och fler bryggor
an forra aret,
sdger Johanna
Geijer, chef
online och varufléde pa Coop Butiker
& Stormarknader.
Batleveranserna ar tillgangliga i
sommar fran vecka 24 till och med
vecka 34. Och till gladje for alla som
befinner sig i skdrgdrden &ven ovrig
tid finns hamtaskap i Dalard, Furu-
sund och Ostané &ret runt.
Priserna och sortimentet &r
desamma som i Stora Coopbutikerna.
Det enda som tillkommer ar
en leveransavgift for plock
och transport.
Pa www.coop.se/handla/
skargardsleveranser/ finns
all information om bryggor
och tider.

Fa dima varor bt utvaloa

ANGLAMARK
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Mkr
Tillgangar

14,8

miljarder kronor

Antal medarbetare

5436

Stormarknader. Har satsas det pa
matgladje och hallbarhet. %

"Meningsfullt och
spannande.”

Sa sager Tuija Ronn-
back, agarombud i
Coop Enkdping, om
sitt uppdrag att vara
lanken mellan med-
lemmarna, butiken
och féreningen.

50%

COOPS MAL &r att minska den egna

klimatpaverkan med 50 procent till 2026.

Hallbara mal

COOPS PRIORITERADE omraden inom
hallbarhet:

+ Minskad klimatpaverkan

+ Endast cirkulara floden

- Okad biologisk mangfald

» Halsosamma vanor

* Minskad antibiotikaanvandning

- Oka hallbara val

Tuija Ronnback.
L

KFS MAL 2030

* Vara medlemmar dger den
béasta dagligvaruhandeln i
verksamhetsomradet.

» Vara medlemmar konsumerar
smart och hallbart.

KFS VISION

Vi ar medlemmarnas basta affar.

VART OMRADE. Har finns vara 1,2
miljoner medlemmar och véra 200
butiker. Med hélsa och héllbarhet
hogt pa agendan arbetar vi for att

géra Coop till den basta matkedjan [ b Eo

i verksamhetsomradet.

o .
Norrkoping

(J
Linkoping

POPULARA MOTIONSLOPP. Ar 2022 var
det premidr for KfS Eskilstuna Runt.

Medlemsnytta

MEDLEMMARNA far rabatter och
erbjudanden pa till exempel teater-
biljetter, bussresor till fridagarna pa
Skansen och loparfester.

Norrtilje
[ ]

Sodertilje @

Trosa

Nyképin
y.plg

. KfS omréde

Egna konsumentféreningar



Full fart framat

for Coop

Med "Sveriges basta matkedja” som malbild & ambitionen hég inom
Coop Butiker & Stormarknader, CBS. Har star matgladjen i fokus
under veckans alla dagar, liksom att bade kunder och medarbetare

ska trivas i butiken.

Framgangsrika butiksformat

CBS mal &r att alltid finnas dar kunden vill
handla och i dag finns flera olika butiksfor-
mat: Stora Coop, Coop, dygnet-runt-6ppna
Coop Mini samt forséljning online. Under
aret har flera platser fatt sa kallade
hamtaskap dar bestéllningar som kunder
gjort online kan hamtas. En nyhet under
sommaren var att CBS dven levererade
onlinebestallningar till farjeldgen och
bryggor i Stockholms skargard.

Aven efter pandemin har bestéllning-
arna online fortsatt att véxa. Varorna
plockas nu fran sex olika Stora Coop,
vilket effektiviserar arbetet samt mojlig-
gor ett bredare sortiment och snabbare
leveranser.

Sveriges basta matkedja
Med mottot "Premiar varje dag” arbetar
CBS for att alla butiker ska vara frascha

och inspirerande. Mat och matgladje
praglar i allt hogre grad butikerna. Kon-
ceptet "Coop Matmarknad” har lanserats
i tva butiker dér kunderna méts av ett
sarskilt starkt materbjudande med

fokus pa farskvaror och delikatesser.
Medarbetarna utbildas i matkunskap

och kunderna far hjalp till kloka val och
inspirerande recept.

Hallbarhet i varje led

Inom hela Coop i Sverige star hallbarhet
hogt pa agendan och Coop utsags dven
2022 till Sveriges gronaste varumarke
inom dagligvaruhandeln. En bidragande
anledning &r den hoga andelen ekologiska
och hallbart producerade varor som ingar
i sortimentet. Inom CBS pagar sarskilda
satsningar pa hallbarhet, exempelvis

for att minska matsvinnet och begrénsa
energiférbrukningen i butikerna.

Gott ledarskap ger bra kundméten

Att vara en bra arbetsplats med bra energi
och engagemang har prioriterats under
aret genom olika aktiviteter och utbild-
ningar. Nar medarbetarna trivs och mar
bra pa jobbet mérks det pa stamningen

i butikerna, vilket paverkar forsaljningen
positivt. Grunden for detta ar ett gott
ledarskap med tydlighet i ansvar och
roller samt kontinuerlig uppféljning.

—
.

NOJDA KUNDER. Alla CBS butiker
mater [6pande N6jd Kund Index

(NKI) som &r ett matt pa kundernas

- dvergripande ngjdhet. Under 2022
uppgick NKI fér CBS butiker totalt

"Med medlemspriser

och egna varumarken
behaller vi vart fokus pa
konkurrenskraftiga priser.”

Meta Persdotter.
I i D

Sa sager Meta Persdotter,
vd Coop Butiker & Stormarknader.

Vart hallbarhetsarbete

Hallbarhetsfragorna ar viktiga for oss. Vi vill styra vara Coop-butiker
i en hallbar riktning och vi vill gora det lattare for vdara medlemmar
att gora hallbara val. Har foljer ndgra exempel pa vad vi jobbar med.
Las mer i var hallbarhetsredovisning som finns pa kfstockholm.se.

Minska matsvinnet!

Att minska matsvinnet &r sedan lange
en av KfS hjartefragor. Vi arbetar med
information och tips pa hur det kan
minskas. CBS arbetar ocksa aktivt for

att minska matsvinnet i alla led. Med
konceptet "Handla gott gér gott” erbjuds
exempelvis varor med kort datum till ett
lagre pris. Malet &r att matsvinnet som
uppstar i verksamheten ska vara mindre
an 1 procent av omsattningen 2025.

Hjalp till sjalvhijalp
Bistdnd pa kopet och Bistandsknappen &ar
tva enkla satt att stodja kooperationens
bistdndsorganisationer. KfS medlemmar har
samlat in drygt 2,1 Mkr via Bistand pa kopet
till We Effect och 2,5 Mkr till Vi-skogen
genom att trycka pa Bistandsknappen nar
de pantar i Coop.

Talanger far en chans

KfS har etablerat ett samarbete med
TalangAkademin dar manniskor som star
langt ifrdn arbetsmarknaden erbjuds
praktikplats i Coop-butiker.

med Varldsnaturfonden WWF om r
naturbetesmarker har utokats och nu

KOSTTILLSKOTT. KfS &r deldgare
i Volta Greentech som tillverkar
ett metanreducerande foder-

tillskott till kor. \\/

Hej Lasse, vad ar
det viktigaste som hant
under aret?

Att vi nu dger nastan 200 Coop-butiker och
onlinehandeln i vart omrade, via dotterbolaget
CBS, Coop Butiker & Stormarknader. Antligen
ar vi en butiksdrivande férening liksom de
ovriga 27 konsumentféreningarna i Sverige.

En kraftfull och positiv nystart.

Vad innebar det i praktiken?

Att vi har 6rat &nnu ndrmare butiksgolvet
och snabbare kan fatta beslut som 6kar med-
lemsnyttan. Till exempel fler medlemspriser
och spannande test av innovationer i butikerna.

Dessutom har vi gatt fran att vara en valdigt
liten organisation till att ha éver 5 000 med-
arbetare och en omsattning pa 13,4 miljarder
kronor. Vi har fortfarande en stark ekonomi,
vilket ger goda méjligheter till fortsatt utveck-
lingsarbete.

Vad prioriterar KfS for att gora Coop
annu battre for medlemmarna?

Konkurrenskraftiga priser &r jatteviktigt, inte
minst nu med den hoga inflationen. Det ska
[6na sig att vara medlem, sa fler medlemspriser
blir det. Fler varor med Coops egna varumarken
ar ocksa ett satt att halla priserna nere.

Men vi har inte glomt hallbarheten. Véra
medlemmar ska kunna géra hallbara val i
butiken och vi fortsatter inspirera och paverka
i hallbarhetsfragor. Att minska matsvinnet och
o6ka den biologiska mangfalden ar exempel pa
aktuella dmnen.

Lars Ericsson, vd KfS



Nybliven koncern med starka finanser

Den 10 januari 2022 blev KfS en koncern med Coop Butiker & Stormarknader AB, CBS, som dotterbolag.
Det ar forklaringen till att KfS rakenskaper 2022 ser sa annorlunda ut jamfort med de senaste aren.

Det butiksdrivande bolaget CBS bidrar exempelvis med en forsaljning pa drygt 13 miljarder kronor och
éver 5 000 medarbetare. Aven efter forvérvet har KfS stora finansiella tillgdngar, vilket ger ekonomisk
stabilitet och fortsatta utvecklingsmojligheter.

KfS arsredovisning
2022 i korthet

KONCERNEN OMSATTE 13 430 Mkr under
2022, vilket huvudsakligen utgérs av for-
saljning i CBS butiker och online. Snabba
och kraftiga prisokningar fran Coops
leverantorer pressade marginalerna i CBS.
Vidare paverkades forsaljningen i butik
av att kunderna i hogre grad efterfragade
lagprisprodukter.

Koncernens rorelseresultat landade pa
849 Mkr tack vare resultatbidrag fran vara
intressebolag KF och Atrium Ljungberg
om 1356 Mkr. Den ovan ndmnda margi-
nalpressen, 6kade energikostnader samt
en goodwillavskrivning om 305 Mkr fran
forvérvet av CBS har belastat koncernens
rérelseresultat.

Ett mycket turbulent ar pa finans-
marknaderna medférde nedgéngar i
koncernens rante- och aktiefonder liksom
en avsattning till CBS pensionsstiftelse
om —258 Mkr, vilka bada bidrog till ett
negativt finansnetto om —482 Mkr. Arets
resultat uppgick till 441 Mkr.

KfS-koncernen, 2022

Nettoomsattning 13 430 Mkr
Rorelseresultat 849 Mkr
Resultat efter finansiella

poster 367 Mkr
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LIFE CITY. Ett av Atrium
Ljungbergs nya projekt.

Tillgdngar koncernen 2022-12-31 (Mkr)

Kassa och bank 633 J

Varulager 591

H

Kortfristiga fordringar 805
Aktie- och riintefonder 2 922 —

Ovriga langfristiga
fordringar 533

Fordran KF 305 —————

Goodwill 2 834

—— Ovriga anldggnings-
tillgangar 707

Andel i KF ek 2 174
‘ j Andel i Atrium
Ljungberg 2 575
Ovriga viirdepapper 29 T
Alma, Akka och —
Trill Impact 746

STARK BALANSRAKNING. CBS &r nu en integrerad del i KfS-koncernen. Dessutom har vi
betydande innehav i intressebolagen KF och Atrium Ljungberg samt stédjande finansiella
placeringar som framst utgors av indexndra aktie- och rantefonder.

Kooperativa Férbundet, KF

KfS agarandel i KF &r 28,5 procent av
kapitalet. KfS ar ddrmed den enskilt
storsta agaren i KF. KF dger i sin tur Coop
Sverige AB som ansvarar for inkop, logis-
tik, butiksformat, hallbarhet och central
marknadsforing for de totalt cirka 800
Coop-butikerna i Sverige.

Atrium Ljungberg

Fastighetsbolaget Atrium Ljungberg &ger,
forvaltar och utvecklar attraktiva stads-
miljoer huvudsakligen i Stockholm, men
dven i Uppsala, Malmo och Géteborg. KfS
innehav uppgick vid drsskiftet till 25,1 pro-
cent av aktiekapitalet och 20,6 procent
av rosterna. KfS ar den storsta enskilda
agaren i bolaget avseende aktiekapital.

Atrium Ljungberg, 2022

Nettoomsattning . 3 135 Mk
Periodensresultat . 4288 Mk
Fastighetsvarde 60 006 Mkr

Langsiktigt substansvarde,
kr/aktie

Antal anstéllda (medel) 316

Ovriga finansiella placeringar
KfS har totalt 2,9 miljarder kronor place-
rade i indexfonder for aktier och réntor
med lag riskprofil. Dessutom har 0,7
miljarder kronor investerats i alternativa
fonder med fastighets- respektive hallbar-
hetsprofil.

Grunderna i var investeringsfilosofi ar
hallbarhet, langsiktighet, forsiktigt risk-
tagande och aktsamhet i hanteringen.

Las hela verksamhetsberattelsen pa
kfstockholm.se

R p——
MERVARDE. Las aven
KfS Hallbarhets-

redovisning 2022.
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MINNA BJORKLUND,
CHEF EVM, EGNA VARUMARKEN, COOP SVERIGE

Laga priser, utan att
tumma pa kvaliteten.”

matinspiration och lanserade darfor

nyligen exempelvis smaksatta saser

och fryspizzor. Jimfort med livs-

medelskedjor i andra europeiska

lander dr dock andelen egna varu-

mairken fortfarande ldgre hos Coop.
— Nu under varen har vi

stort fokus pé nya

produkter fran

Xtra och Coop,
NAR RANTORNA, INFLATIONEN OCH RECEPTET FOR ATT kunna hélla effersomoeliter- AL
ELPRISET stiger, d4 handlar vi priserna nere ér bland annat gemen- fragan pd lag- Sveriges mest
konsumenter mer av Coops egna samma inkdp. Storre volymer ger [DIULSIAINS U hallbara varumairke
varumirken, som Coop-mirkta lidgre pris. En nyhet for aret ér att stor. "Samtlc.hgt foér mat
produkter och lagprisvarumirket tusentals Coop-produkter, som képs fortsatter vi att Kélla: Sustainable Brand

satsa pa Anglamark
som Vi dr s stolta
over. Vi vill fort-
farande kunna erbjuda
bredden och dir dr Anglamark

det mest prisvirda alternativet
for den som vill handla
ekologiskt.

Xtra. Under 2022 stod Coops egna
varumdrken for cirka 25 procent av
forsiljningen och nu under varen har produkter kan séljas i Sverige, Norge,
andelen okat kraftigt, sirskilt inom Danmark och Finland.
lagpris. Ve
— Vara egna varumérken ska alltid FOR NARVARANDE ;
ha samma kvalitet eller hogre jimfort | HAR COOP cirka
med andra varumérken i samma 3.000 artiklar
kategori, men till ett ldgre pris, sdger under egna
Minna Bjorklund som é&r chef for varumérken
Coops egna varumérken, som och det lan-

in via inkopsbolaget Coop Trading,
kommer fa ny design s att samma

forutom Coop och Xtra dven omfattar | seras hela
Anglamark. tiden nya.
Grunden ar
HON AR STOLT Over att produkter som | basvaror
Coop Majonnis och Coop Mellanrost | som de
kaffe har vunnit bast i test av erfarna flesta koper
smakjuryer. Likasa att Coop har ofta, men
hardare varukrav pa alla sina varu- Coop vill

marken dn vad som lagligt krdvs och dven erbjuda '
att alla leverantorer maste skriva
under avtal som omfattar allt fran
kemikalieanvéndning till arbets-
villkor for medarbetarna.
Men vad dr det d& som
avgor om en produkt séljs
som Coop eller Xtra?
— Ta frusen mango
som exempel. D4 dr
det samma kvalitet pa
mangon, men inte
lika fina bitar om du
koper Xtra. Samma
med frysta rakor
med skal. De
som heter Xtra
ar ofta lite
mindre. /

@ Pizzalcj¥
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Coops egna varumarken okar stort,
sarskilt inom lagpris, sager Minna
Bjorklund som ar chef for Coops egna
varumarken. | simre tider ser kunderna
ocksa o6ver sin konsumtion, koper

mer pa kampanj och mer fryst och
konserver an farska varor.
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Dina
erbjudanden!

Alla erbjudanden finns pa kfstockholm.se/erbjudanden och i QR-koderna.

Sa var det att leva pa Tumba bruk

En géng i tiden var det ont om mat
i Sverige. De flesta odlade egna
artor, kal och potatis. En gris eller
nagra far gav kott. Frukt och bar
fran skogen och tradgarden gav
njutning och vardefulla tillskott.
Utstallningen Jordndra — sjalvhus-
hallare da och nu tar avstamp i
livet p& Tumba bruk fran slutet av
1800-talet fram till efterkrigstiden.
Den berdttar om méanniskorna som
levde pa bruket och den omsorg

och planering som kravdes aret

— Vi vill stimulera till att sjalv baka
brdd, gora egen surkal, lagga in
gurkor. Att fundera 6ver var maten
kommer ifran och vad som hander
med avfallet, sdger Elin Ekeroth
Kjellgren, verksamhetschef Tumba
bruksmuseum.

Har bildades ocksa en konsum-
tionsférening redan 1887. Under
80 ars tid var Konsumbutiken en
plats dit bruksborna gick for att
kopa karameller, snus, kaffe och
annat som inte gick att fa pa annat

runt for att fa mat pa bordet. reflektera dver hallbarhet, konsum- satt. Du kan ldsa mer om butiken i
Utstallningen som &r bade tion och hur man lever ett gott liv i utstallningen och barnen kan leka
inom- och utomhus vill fa oss att ett hallbart samhalle. handelsbod pa museets gard.

TUMBA BRUKSMUSEUM

Familjevisning och bisafari

Se utstallningen Jordnara — sjalvhushallare da och nu p& Tumba bruks- Hyr med Hyber
museum. Det &r fri entré till utstallningen men som medlem far du rabatt P& Hyber &r det lika enkelt att hyra

till tva aktiviteter. 60 kr per vuxen (ord pris 75 kr). Kostnadsfritt fér barn.

Familjevisning: Bland kalmaskar och lumpbankar

Om att vaxa upp pa Tumba bruk pa 1800-talet. Vad man
at och hur maten férvarades.

Bisafari: Besok vid bikuporna

Biskotare berdttar om binas arbete och visar hur det ser
ut inne i bikupan. Provsmakning av honung.
Las mer pa kfstockholm.se/erbjudanden

Illustration: Sanna Norman, illustratér, pedagog Tumba bruksmuseum.

barnklader, vagnar och prylar som det
Y ar att kopa. Enkelt, ekonomiskt och
; hallbart. 100 kr rabatt pa forsta

(“ T bestéllningen hela 2023.

e Las mer p& kfstockholm.se/

,F-t_‘ erbjudanden

)
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KfS — Din konsumentférening ity

Vi ar agare till Coop-butikerna i Stockholm,
Ostergétland, S6dermanland och Uppsala. Var
viktigaste uppgift ar att gora Coop sa bra som
mojligt for vara 1,2 miljoner medlemmar. Var
overtygelse ar att vi tillsammans bidrar till ett
mer hallbart samhélle. Coop-kortet ger dig podng,
erbjudanden och inflytande.



